TANULOI TEVEKENYSEG

Szerz6: Timar Borbdla, Tisza Géza

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
MUNKAFORMA — ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

Az 6RA CiME: A REKLAM NEM NYELVI KIFEJEZOESZKOZEI: A SZiN. A HIRDETES ES A TERMEK FOGALMANAK ELKULONITESE.
Az 6RA cELJA: Ismerkedés a rekldm nem nyelvi kifejez6eszkozeivel, kiilonds tekintettel a szin hatdsara, mikodésére. A reklam formai elemeinek és lizenetének felismerése, tudatositédsa.

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

OTTHONI FELADAT MEGBESZELESE

« A tanulék négyes csoportokat alakitanak, és a
csoportmunkahoz kialakitott munkaasztaloknal
foglalnak helyet.

« Kiteszik maguk elé az otthon kiegészitett téb-
Egy perc utan 4tadjak a lapokat a kovetkezGk-

nek, akik szintén egy perc alatt megnézik. Végil
minden lap visszakerdl a tulajdonosahoz.

lazatokat, majd mindenki cserél a szomszédjaval.

CSOPORTMUNKA, EGESZ CSOPORTOS MEGBESZELES — 5 PERC

Miutan a lapok visszakeriltek, a tanar beszélgetést kezdeményez a
kovetkezd kérdések segitségével:

- Volt-e olyan példa, amit tébben irtatok? Ha igen, mi?

- Volt-e olyan, amirdl azt gondoltad, hogy akar Neked is eszedbe jutha-
tott volna?

- Milyen érzés volt ezeket a példakat olvasni?

- Mit kedveltek ezekben a szereplékben, zenékben stb.?

Az el6z6 foglalkozas felidézése, a reklamhoz valé
személyes viszony, a rekldmelemzés eldkészitése.
A bemutatdst kovet6 beszélgetés célja, hogy a tanuldk
felismerjék, milyen sokan ismerjiik ezeket, hétkéznapi
életiink, kultirank részei (pl. a szlogenek idézgetjiik, a
dallamokat énekeljiik).

- Az osztalytermet javasolt mar a sziinetben &trendezni.

- A négyfés csoport ideélis méretd, az osztélylétszdmtol
fuggben azonban alakulhatnak 3-5 s csoportok is.

- Néhdny egyszer(i csoportalakitasi médszer:

sorok vagy oszlopok alapjan;

szamolassal (a tanar mindenkinek mond egy szamot, az
azonos szamuak kerilnek egy csoportba);

szinkartyaval vagy szétvdgott képpel, ahol a csoport tagja-
inak meg kell taldlniuk egymast

- Fontos, hogy a tanar jelezze az id&t, széljon egy perc
utén, hogy csere kovetkezik.

- A beszélgetés sordn szerencsés eljutni oda, hogy a
tanulék maguk allapitjdk meg: sok olyan elem van a
rekldmokban, amelyeket szeretiink, és ezek felidézése jo,
ismerds, illetve ,vicces" érzés.

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

DOTARTAM:
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TANULOI TEVEKENYSEG

RAVEZETES — FELIDEZES

- A tanuldk onalléan matrix-lapokat toltenek ki
(szeretem — akarom, szeretem — nem akarom,
nem szeretem — akarom, nem szeretem — nem
akarom), majd a néhany megoldas kézés meg-
hallgatadsa utan a tanar kérdez, és ennek segitsé-
gével a tanuldk reflektalhatnak arra, amit irtak.

melléklet: matrix-lap

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
MUNKAFORMA — ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

EGYENI MUNKA, EGESZ CSOPORTOS MEGBESZELES — 15 PERC

1. A tanér kiosztja a matrix-lapokat, és ismerteti a feladatot.

(2 perc)

- Gondold végig, milyen reklédmokat lattal mostanaban a tévében! Téltsd
ki a tablazatot, minden kockaba irj egy példat!

- Figyelj arra, hogy a ,szeretem” a rekldmra vonatkozik, az ,akarom”
pedig arra, amit rekldmoz.

- Két percetek van. Minden rubrikaba irjatok!

2. A tanulék elmondjak a megoldasaikat. (3 perc)

3. Megbeszélés (10 perc)

A tandr a beszélgetést éltaldnosabb szempontok felé irdnyitja. A kérdé-
sek fokusza a ,miért szeretem” (a rekldmelemzés el6készitése), illetve
a ,miért nem szeretem és nem akarom” (a célcsoport, hatds, lizenet
fogalmadnak felidézése).

A tanar a beszélgetés kizben tablara ir néhany kulcsszét az
elhanzok kozul, pl.:

« célcsoport vagy célkozonség

« a reklamok készit6i felmérik a célkizonség igényeit és médiafo-
gyasztasi szokasait

- areklam célja kettds: megismertetni a terméket és vagyat
kelteni iranta

- értékeket kotnek a termékhez (boldogsag, fiatalsag, szépség, stb.)
- lizenet

- hatas

- Mit széltok hozza, egyetértetek vele? Van olyan, amit ti is irtatok?

- Miért szereted ezt a reklamot?

- Mi az, ami tetszik benne?

- Miért kerilhet egy reklam a nem szeretem — nem akarom kategdriaba?

Tovabbi lehetséges kérdések:

- Miért nincs sziikséged mosdporra vagy mifogsor-régzitére? (célcso-
port fogalma)

- Miért nem rokonszenves ez a reklam? (Uzenet és hatés fogalma, erre
lehetséges valasz, hogy “nem érzem mendnek, pedig Ggy tesz", vagy
hogy “mert a gyerekek butédnak vannak bemutatva”).

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Egyes médiaszdvegekkel (reklam-spotokkal) kapcso-
latos preferencidk kifejezése, a hirdetés és a termék
elkiilonitése

A feladat célja, hogy rahangolja a tanuldkat a reklamrol
valé beszélgetésre, illetve felidézze sajat, rekldmmal
kapcsolatos élményeiket, hogy tudjak tapasztalataikhoz
kapcsolni a foglalkozadson elhangzé gondolatokat, ismere-
teket.

A hirdetés és a termék fogalmanak elkiilonitése segit
abban, hogy "kivulrgl" vizsgalhassék a rekldmokat, felis-
merjék hatdsmechanizmusukat.

- A tandr figyeljen oda arra, hogy a tanuldk valéban értsék
a kiilénbséget a szeretem (ami a rekldmra vonatkozik) és
az akarom (ami a termékre) kozott!

- A rubrikékba a termék nevét, illetve egy révid utalast
kell irni az adott rekldmra, csak a tanulénak maganak kell
felismernie, mire gondolt, nem kell részletes leiras (pl.
auté-lelokds Sport szelet)

- A gyjtésekrdl vald beszdmolé sordn érdemes 6nként je-
lentkezGket, és csak 2-3 felolvasét valasztani. Ha minden-
aron ennél tobben szeretnék bemutatni, akkor lehet csak
egy-egy kockara rékérdezni.

- Ha félhangosan kommentaljak egymas kozott a hallotta-
kat, érdemes lehet felszdlitani, hogy mondjak el hangosan,
de figyeljenek oda, hogy csak vélemények vitdzzanak. A
tandr kommentalhatja is az ilyen és ehhez hasonlé kijelen-
téseket: ,Te fiu vagy, persze, hogy nem érdekelnek a Barbie-
bab4k.” stb. (utalhat az el6z8 6rdn megbeszélt sztereotiia
fogalmaéra is)

- Nem baj, ha a 3. tevékenység (megbeszélés) csak néhany
szempontot villant fel, lehet egy-egy aproé kérdésrél
hosszan beszélgetni. A cél az, hogy a sajat véleményukrdl
elgondolkozzanak.

- A tanar segithet a gondolatok kifejezésében a példéak
alapjén is.

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

DOTARTAM:
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TANULOI TEVEKENYSEG

REKLAMELEMZES 1. — SZINEK
A tanuldk megnézik a bemutatdkat, majd
valaszolnak a tanar altal feltett

kérdésekre.

melléklet: prezentacio
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AsszoclAcids JATEK, EGYENI MUNKA, EGESZ CSOPORTOS
MEGBESZELES —15 PERC
A tandr szineket és szavakat bemutatd diat vetit.

1. Asszociacids jaték (5 perc)

Melyik szint kapcsolnatok a kivetitett szavakhoz, fogalmakhoz?
Lehetséges valaszok:

1. Bétorsag, rdmendsség, energia (piros)

2. Tavaszi virdgok, kisbabak (rézsaszin)

3. Frissesség, nyugalom (kék)

4. Friss, békés, természetes (zold)

Most szineket mutatok, amelyek egy-egy céghez, mérkahoz kap-
csolddnak. Talaljatok ki, melyikhez! Milyen hangulatot sugallnak?

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

A rekldm nyelvi elemei kéziil a szin vizsgalata, kiemelés,
asszociacié

A feladat célja a rekldm nyelvi elemei kiziil egynek, a szineknek a vizs-
galata. Valamennyi elem megfigyelésére nincs idg, de ezen a latvanyos
és konnyen érthetd szemponton keresztil a tanulék benyomast szerez-
hetnek arrél, hogyan hat a reklam.

A szinek és a reklam kapcsolatdrol a kovetkezd cikkbdl tajékozdédhat:
http://www.kulinarisvilag.hu/hun/cikkek/szin-reklem-tudatalatti-iz

- A feladat megtartdsa el6tt a tanarnak javasolt atgondolni a kovetke-
zGket:

Az els6 tevékenységben megjelend bemutatd egy, illetve két szind
didkat tartalmaz: Nivea-kék (tisztasdg, dpoltség, tradicid), T-com-
magenta (élénk, erételjes, figyelemfelkeltd, a Deutsche Telekom le is
védette), Milka-lila (béke, szelidség, de benne van a piros élénksége is,
és a kék tisztasaga, egyszerre nyugtatd és energiat ado, mint a csoki),
McDonalds — piros-sarga (vidam, alapszinek, 6rém, er6, étvagygerjeszté,
meleg).

A Nivea-reklam meghatérozé szinei a fehér és a kék. A ruhak, a pohér,

a né szeme, ruhdja a partin, a hattér a partin és az animécidban is, ahol
a bér kisimuldsat mutatjdk. A termék csomagolasa mar nem kék, de a
markahoz hozzatartozik a tisztasag, frissesség, egészség kékje és a
selymesség, a Nivea egész vildga ebben pompazik.

A Milka-rekldmban csak a termék, illetve a logéként megjelend tehén
lila, a rekldm végén a gondolatbuborékban lévd szerepldk héttere is; ez a
rekldm szlogenjének (Mondd el Milkaval!) képi pérja.

- Atanér a feladat els6 tevékenységéhez (asszociacids jaték) teremtsen
nyugodt, ellazult hangulatot. Akdr arra is megkérheti a tanulékat,
hogy hunyjak le a szemiket. Mindenképpen térekedjen arra, hogy ne
kiabdljanak be, és hagyjon 10-15 masodpercet a gondolkoddsra

- Minden szin utdn meg kell allni, és megbeszélni az érzéseket.

- A hangulat meghatérozésdnal lehet segiteni hasonlé vagy ellentétes
értelmii jelz6k sorolasaval.

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

DOTARTAM:
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TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
MUNKAFORMA — ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

2. Szinek keresése (10 perc)

- Nézzétek meg a kivetkezd reklamfilmet, és figyeljétek meg, hol jelenik
meg a kék szin! (Nivea)
http://reklamfilmek.com/video.php?video=1153Gfirm=67

- Nézzétek meg a kdvetkezd reklamfilmet, és figyeljétek meg, hol jelenik
meg a lila szin! (Milka)
http://reklamfilmek.com/video.php?firm=20Gvideo=1111

A filmek megtekintése és megbeszélése utdn rogzitsiik a szinek fontos
szerepét a rekldmokban:

« A szinekhez érzéseket, hangulatokat tarsitunk. Ezt hasznéljak ki

a rekldmok készit6i, amikor egy termék csomagolasat vagy egy marka
meghatdrozo szinvildgat tervezik meg.

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

A feladat mésodik tevékenységénél a tanar kérdésekkel

vezessen rd a megoldasra, ne § mondja el az informdcidkat.

(PL.: Miért hasznélnak ennyi kéket ebben a rekldmban,
amikor a krém maga mar nem is kék dobozban van? Miért
lila a szévegbuborék?)

- Erdemes félhivni a figyelmet arra, hogy a két reklam
kulonféle céllal hasznélja a szineket: az egyik asszociaciét
kelt, a masik a termékhez kapcsolodik.

REKLAMELEMZES 2. — (FORMA ES TARTALOM)

EGESZ CSOPORTOS MEGBESZELES, CSOPORTMUNKA — 25 PERC

1. Becsapés reklam (5 perc)

A tanar egy képet vetit.
http://m.cdn.blog.hu/ma/maria/image/2010_junius/0623_banner.jpg

- Melyik termék reklamja lehet? Mibél gondoljatok? Milyen jellegzetes
elemek talélhatdk rajta?

Vérhaté valasz: Péttyss Tard Rudi

A magyarazat elemei:

« szinek,

« betttipus,

« pottyds hattér,

« de akar a nagy betk,

« a harsénység,

- ategezés, és

- a jaték stilusa is (vicces ennyi csokit nyerni) stb.

A tanar elarulja, hogy ez nem Tuaré Rudi reklam, réviden elmondja,
hogy internetes 4tverésrél van szd, ahol a regisztraloktél adatot és
pénzt csalnak ki, és felhivja a figyelmet erre a veszélyre.

- Honnan lehetne rajénni, hogy csalds?

Vérhaté valasz:

.Csokoladét lehet nyerni, nem Péttyds terméket.”

Egy marka kiilonb6z6 reklamjain keresztiil a marka
és a termék jellemzése, stiluselemeinek vizsgalata

A feladat célja a reklam formai elemeinek és tizenetének
vizsgdlata, egy termék tobb rekldmjan keresztil, valamint
bemutatni azt, hogy milyen jellegzetes formai elemek
hatdrozhatnak meg egy markat, brandet.

- A tanar a feladat elsd tevékenységére felkészilhet a
feladat forrdséul szolgald cikk alapjan: LINK.

- A feladat els6 tevékenysége (becsapds rekldm) kapcsan
nem javasolt hosszan targyalni az internet veszélyeit,
inkabb csak felhivni ra a figyelmet. A fékusz a reklamon és
a megtévesztésen legyen!

- A tanar hangsulyozza, hogy ez nem jelenti azt, hogy a
rekldmok ,mindig becsapnak”, csak azt mutatja be, hogy
érdemes odafigyelni, illetve arra nagyon j6 példa, hogy

a stiluselemek mennyire szorosan kapcsolédhatnak egy
termékhez.

b .vosvClgy
MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

DOTARTAM:
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TANULOI TEVEKENYSEG

Minden csoport megkapja az elemzd
lapot,amelyen kézépen a Turd Rudi képe van, és
a tanér irdnyitasaval jellemzik a terméket és a
reklamokat.

melléklet: elemzé lap

Vélasztanak a szavak koziil, majd beszdmolnak a
valasztasukrol.

Megnézik a Turé Rudi reklamfilmet, és valaszol-
nak az elemz6 lap harmadik, részben elkulonitett
részén taldlhato kérdésekre.

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
MUNKAFORMA — ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

2. Elemzés (20 perc)

Nézzétek meg a Turé Rudi képét!
http://www.mmonline.hu/image/kiemeles/68806_ce690912fe.jpg
Etvégygerjeszté, ugye?

- Milyen eszkézokkel érik el, hogy ilyen finomnak lassuk?

Nyilazzatok oda a megfeleldt! Csak egy valaki irjon, a tébbiek diktaljak!
Vérhaté valaszok:

- A papir nyitva,

- kildg a Taré Rudi, amelybdl mér leharaptak egy darabot,

- a turé nagyon fehér,

- a csokin latszik, ahogy meg van torve,

- hogy milyen finom, j6 mingségd,

- a bedllitds torzit, nagyit stb.

Nézzétek meg ezt a plakatot!
http://www.cooprally.hu/archiv/cooprallyweb2007/tamogatoink/
friesland/pottyos_image.jpg

A lapotokon talalhatd széparok kéziil valasszatok ki azokat a szavakat,
amelyek szerintetek ezt a plakatot jellemzik!

Nézzétek meg a kovetkezd reklamfilmet!
http://pottyos.hu/videos/025_Pottyos-PTR_uzsidoboz_tagon_
final.mpg

- Melyik szélas kiforditas a szlogen? Mit jelent?

- Kinek szdl ez a reklam, gyerekeknek vagy anyukaknak? Mi szél beléle
egyiknek, mi a mésiknak?

Varhaté valaszok:

- gyereknek: uzsonndsdoboz, jatszé gyerekek, zene;

- anyukdnak: egészséges és taplald (igazi taro, kalcium stb.);

- mésoknak: energia és lendllet, Magyarorszég kedvenc turérudija

A javasolt kérdések a tovabbi feldolgozashoz:

- Szivesebben vennétek Turd Rudit az uzsonnasdoboz miatt? Szavazzatok!
- Milyen ételt valasztandtok inkabb, ha erdre és lendiiletre lenne sziiksé-
getek?

A feladat végén a tandr 6sszegy(ijti a lapokat, lehetGség esetén azok a
kikerilnek a falra.

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

- A tandr segitse a csoportban végzett elemzé munkat ugy,
hogy korbejar a csoportok kozétt, és kérdésekkel segit, ha
valahol megrekedtek a feladatmegoldéssal.

- A feladat tovabbi feldolgozasra javasolt utolsé két kérdése
két rekldmozasi technikara hivja fol a figyelmet: a termék-
hez jaro, sokszor értéktelen és folosleges ajandék vonzdva
teheti. A termék azt hiteti el, hogy egészséges (az anyukak
lelkiismeretének megnyugtatdsara), de nem az; taplalé és
egészséges ételeket kéne enni.

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

DOTARTAM:
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KREATIV FELADAT: CSOMAGOLAS ES REKLAM
Minden tanulé kap egy kivaghaté, 6sszeragaszt-
hatd Tetra Pak- doboz sablont, amelyre elkésziti
egy altala elképzelt tej-marka reklamjat.

Logét, szlogent, széveget és rajzot helyez el
rajta.

melléklet: bemutatd

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
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KREATIV FELADAT, TANARI BEMUTATO, ONALLGO MUNKA — 30 PERC

A Taré Rudinal lathattétok, hogy a csomagolés is a rekldm része. Most
Tiis megtervezhetitek egy termék, egy tejesdoboz csomagolasat.
Nézziink meg egyiitt néhany képet dtletadénak!

A tanér képeket mutat.
- Mire kell figyelnetek a tervezésnél?

Javasolt segitd kérdések:

- Nézzétek meg, milyen szineket hasznalnak.

- Mekkorék a bet(ik?

- Mennyire mintas?

- Mennyi informdciét muszdj rairni egy tejesdobozra?
- Mi lehet j6 mdrkanév és szlogen?

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Tejesdoboz csomagolasanak tervezése

A feladat célja az el6z6 feladatok soran megismert szem-
pontok feldolgozasa, elmélyitése, sajat élménnyé tétele.
Nem cél tehat minél jobb minéségti, szebben kidolgozott
rajzok készitése, inkdbb az, hogy a tanuldk az éran hallot-
takbol minél tobbet hasznositsanak.

- A foglalkozés elétt kell jelezni a tanuldknak, hogy hozza-
nak rajzeszkozoket, olldt és ragasztot.

- Javasolt figyelmeztetni 6ket, hogy a csomagolas elkészi-
tésekor eldszor talaljak ki, mit szeretnének megvalésitani,
és készitsenek vazlatot.

- A tandr hangsulyozza: olyan csomagolast készitsenek,
amibél szivesen inndnak tejet.

- Az elkészilt munkakat ki lehet allitani a tanari aszta-

lon vagy a falidjsagra tlizve. Lehet szavazast rendezni
ugy, hogy egyszerre mindenki kiteszi a tanartdl kapott
kosdr-emlémat. (A kosér-emblémakat a tanar tetszéleges
szdmban kioszthatja, de arra lgyeljen, hogy minden tanulé
azonos szamban kapjon!)

melléklet: kosar-emblémak

HAZI FELADAT

Gy(ijts legalabb hdrom példat olyan rekldmra, ahol a szineknek fontos szerepe van! (A rekldmozott termék barmi lehet.) Roviden ird le, miért meghatérozé benne a szin!

SOROZATSZERKESZTO: KozAK ZSuzSANNA | LEKTOR: SzABG GYONGYI | OLVASOSZERKESZTG: SZEKERES NIKOLETTA | DiZAJN: SKRAPITS BORBALA | PROJEKTGAZDA: ViZUALIS VILAG ALAPITVANY
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