TANULOI TEVEKENYSEG

Az 6RA CIME: A REKLAM HATASMECHANIZMUSA

nek segitségével.
SzerzG6: Timér Borbala, Tisza Géza

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
MUNKAFORMA — ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Az 6RrA cELJA: A rekldmnak a fogyasztora gyakorolt sajétos érzelmi-tudati hatdmechanizmusanak felismerése, tudatositdsa. A hatdsmodellek megkiilénbdztetése reklamplakatok elemzésé-

SzUKSEG VAN-E REKLAMOKRA?

Fejezzétek be a kiosztott befejezetlen mon-
datokat! A befejezésben sajat véleményeteket
fogalmazzatok meg!.

A.) Sziikség van reklémra, mert...
B.) Nincs sziikség rekldmra, mert...

EGYENI MUNKA, EGESZ CSOPORTOS MEGBESZELES — 10 PERC
A tandr tdjékoztatja az osztdlyt a foglalkozds témajarol, majd minden-
kinek ad egy befejezetlen mondat kértyét. (2 perc)

A tanuldk megoldasait a tabléra T-tablazatban rogziti — tigyelve arra,
hogy az ellentétes tartalmu 4llitasok egy sorba keriljenek. (6 perc)

Vdrhat6 valaszok (példék):

A B

Informacidt adnak Nem igaz, amit allitanak

Szépek, j6 zene, stb. De el akar adni vele

Tudom, mi jé, trendi Nem én dontém el...

Kulénben nem lehetne eladni Akkor nem is jo...

A termékek kozti kilonbségek Csak kils6ség

A téblazat kitoltése segitségével, illetve tanari segit6 kérdésekkel
emeljiik ki a kévetkez§ (varhatdan el6forduld) szempontokat:

« Lathatéan nem egyforman viszonyulunk a reklédmokhoz.

« A rekldm célja, hogy kiilonb6z6 termékek, szolgaltatasok kelenddsé-
gének novelése érdekében ravegye a fogyasztokat a vasarlasra.

« A rekldm azt sugallja, hogy ha megvesziink egy terméket vagy szol-

” 2

galtatast, akkor boldogsagot és megfeleld életformat vesziink.

« A fogyasztd szempontjabdl nézve a rekldm segit az informéaciészer-

zéshben, hogy személyiségének megfeleléen vélaszthasson terméket,
szolgaltatast.

A feladat célja, hogy a tanulék megfogalmazzak vélemé-
nyiiket, attit(djiket a rekldmokrél, kozvetve felidézzék
sajat reklamélményeiket is.

Ez a feladat a rdhangolédasban segit, majd a téblazat
kit6ltése kapcsan a tanulék megismerkednek a reklam
legfontosabb céljaival, funkcidival.

A T-téblazat kitoltése soran a tanar, segitsen a tanuldk
gondolatait pontosan megfogalmazni.

Az elvarhat6 valaszok pusztan példék, nincsenek ,j6" és
.rossz" vélaszok, a feladat célja, hogy a tanar felmérje, mit
gondolnak didkjai a reklamokrdl, ennek alapjan kezdemé-
nyezze, irdnyitsa a beszélgetést, hogy elrendezze, tudato-
sitsa a meglévd ismereteket, illetve Uj szempontokra hivja
fol a figyelmet.

MEDIAERTES-
OKTATO K&ZPONT

REKLAM
5-6. EVF.
+A" ORATERV

JAV. IDOTARTAM:
45 PERC
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REKLAM

Taléljatok ki egy szlogent (talalé rekldmmonda- Lehetséges (segit8) tanari kérdések: A szlogeniras célja az el6z6 feladat soran elhangzé ismere-

tot) a rekldm reklamozdsara! « A reklam inkabb informdlni vagy meggyézni akar? tek szintetizaldsa, gyakorlatban valéd mozgdsitésa. Javasolt 5.;"66?/::.ERV
 Mi a kiilénbség ,informalas” é ,meggydzés” kozott? révid id6t hagyva a gondolkodésra, meghallgatni néhany “
« Milyen forrdsokbdl szerezhetiink informaciét egy termékrél? felmerilé otletet. Hogy mindenkire sor kerljon, illetve JAV. IDOTARTAM:
« Mi deriil ki egy atlagos reklambal a termékrdl? mindenki részt vehessen a feladatban, hazi feladatként is 45 PERC
« Mit gondolsz, miért j6 a médianak, hogy vannak reklamok? adhato.

« Miért j6 neked, hogy vannak reklamok?
« Erezted mér szebbnek, boldogabbnak magad attél, hogy megkaptal
egy rekldmozott terméket?

Egyéni munka. Onként jelentkezék elmondjak megoldasukat. — 2 perc

A REKLAM HATASMECHANIZMUSA EGYENI MUNKA, EGESZ CSOPORTOS MEGBESZELES; TANARI ELGADAS 20 PERC
Nézzetek meg négy plakatot! Kapcsoljitok a A tanér elmagyarazza a feladatot, és levetiti a képeket. (5 perc)
plakatokat a kiosztott feladatlapon szerepld Négy képet fogok levetiteni egymds utan, mindegyiket egy sorszam jelzi a feladatlapon. Huzzétok a megfeleld sorszamhoz azokat a
kulcsszavakhoz! szavakat, amelyek illenek a plakathoz. Egy sz6t tobb plakathoz is lehet kapcsolni!
Olvassatok fol eldszdr a szavakat, és széljatok, ha van olyan, amit nem értetek. [2]
kulcsszavak: figyelemfelkeltd, emlékezetes,
informativ, vagykeltd, valés igények, megqyézé, http://www.colgate.co.za/Colgate/ZA/0C/Products/Toothpastes/PDPContent/ColgateHerbal/colgate_herbal.jpg (ROGERS)
mozgésité, kedves, félelmetes, tudomanyos, http://www.szajapolasihonap.hu/img/total_keyvisual.jpg (DAGMAR)
aranytalan http://www.naturprodukt.hu/hun/images/prod/prod2010/kicsi%20_plakat_lacalut.jpg (AIDA)
http://adsoftheworld.com/sites/default/files/images/Parodontax3.jpg (ADFORCE)
Szavazzatok kézfeltartassal! Melyik fogkrémet melléklet: kulcsszavak — feladatlap

vennétek meg legtdbben?
Ebben a feladatban a reklam hatasmechanizmusarél beszéliink. Fontos megfogalmazni a kovetkez§ szempontokat, tanari eld-
adas formajaban régziteni azokat. (12 perc)

« Kiilonb52z4d korokban kiilonb6zd elképzelések sziilettek a hatdsos rekldmozasrol

- Fontos a figyelemfelkeltés (ennek tobbfél eszkoze lehetséges, pl.: kiildndsség; rendkiviiliség; meghdkkentd helyzetek; ssze nem
ill6 dolgok dsszekapcsolasa; a kivancsisdg gerjesztése; a humor stb.)

« A rekldmkészitdk célja, hogy minél nagyobb hatast gyakoroljanak a fogyasztora, ez pszicholdgiai alapti modellekkel irhatd le:
1. AIDA modell: figyelemfelkeltés = érdeklddés kivéltasa és fenntartdsa = vagykeltés —> vasérlasra késztetés

2. DAGMAR modell: a vasarldshoz az Ut a megértésen és a meggydzésen keresztil vezet

3. ROGERS modell: a fogyasztd észlelje a rekldmiizenetet = értékelje = prdbalja ki a terméket = fogadja el = hiiséges fogyasztéva valik
4. AD-FORCE modell: erét felmutatd rekldmozdsi mddszer; ismeret = elismerés = elfogadds = behddolés
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Méasodszor is kivetiti a plakatokat. (3 perc)
Tegye fil a kezét, aki ezt a fogkrémet vélasztana! Mi ragadott meg a
plakéatban? Miért?

Lehetséges segitd kérdések:

« Mi ragadott meg a reklamban?

 Milyen eszkiézok teszik figyelemfelkeltévé ezt a plakatot?

« Talaltok valamelyik plakaton valamilyen furcsa, szokatlan képi elemet?
« Mitél valnal hiiséges fogyasztéjava egy fogkrémnek?

« Melyik plakat igér megbizhatésagot neked és miért?

Minden plakatnal felteszi a kévetkezé kérdéseket:
« Ki a reklam célcsoportja, kinek szél?

» Mi a reklém lzenete?

« Mit tart legfontosabbnak elmondani a termékrdgl?

(A rekldm hatdsmechanizmusanak négy modellje SAS ISTVAN: Rekldm
és pszicholégia (KOMMUNIKACIOS AKADEMIA, 2007.) cim(i kényvének
239-254. oldalan talélhaté részletes leirdsa.)

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

REKLAM-JATEK

A kovetkezdkben —az eddig megbeszéltekhez
kapcsolddva- ti is kitalalhattok reklamokat!
Csoportokban fogtok dolgozni. Minden csoport
huzzon egy kartyét, amin kulcsszavak és egy-
egy hatdsmodell szerepel, amelyekrél elébb
beszéltink. Alkalmazzatok, amit a modellekrél
elmondtunk! A rekldmozott termék mosépor
legyen. 0t percetek van a felkésziilésre.

CSOPORTMUNKA — 15 PERC

A tanér a gyerekeket négy csoportra osztja. Minden csoport egy tagjat
megkéri, hogy hizzon a kezébél egy kartyat. (A kértydkon egy-egy ha-
tasmodell szerepel: kulcssz6 és kép.) Elmagyarazza a feladat |épéseit.
(5 perc)

A feladat célja, hogy az el6z6 feladat elméleti ismereteit
régzitse, szintetizalja.

Mivel a feladatra nagyon kevés idg jut, ezért a felkésziilés
is gyors, nem kidolgozott produkcidt kell varni, inkabb egy-
két j6 dtletet.

A tanar hivja fel a csoportok figyelmét arra, hogy, szdnjanak
id6t a jelenet kitalalaséra, megbeszélésére, figyeljenek a
feladatban kitGzott célra: vagyis a megadott kulcsszdnak
megfeleld reklamot taldljanak ki.

A jelenetek bemutatdsakor beszéljik meg a gyerekekkel,
hogy a reklam melyik elemében figyelhet6 meg a kulcsszé.

MEDIAERTES-
OKTATO K&ZPONT

REKLAM
5-6. EVF.
+A" ORATERV

JAV. IDOTARTAM:
45 PERC
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MODSZERTANI MEGJEGYZESEK OKTATO KOZPONT

REKLAM

HAzI FELADAT: A hézi feladat célja a foglalkozés sordn szerzett ismeretek 5-6. EVE.

Gydjtsetek harom olyan rekldmot, amelyek hasonld termékeket rekldmoznak, de kiilonb6z6 médon teszik azt. Probaljatok a mélyitése, gyakorlati vizsgalata. A" GRATERV

fuzetetekben megfogalmazni, a ma tanult modellek kozul melyik érvényesiilt a kivalasztott rekldmokban! Figyeljétek meg “

aztis, hogy kiket céloztak meg a rekldmmal, vagyis kihez szélnak. A lehetéségek fliggvényében a hazi feladatokat a tandr JAV. IDOTARTAM:
kérheti digitalisan e-mailen, vagy hagyoményos mddon 45 PERC

Ujsagbol kivagva.

FELHASZNALT SZAKIRODALOM:
Sas Istvan: Rekldm és pszicholégia (Kommunikacids Akadémia, 2007.)

KEPEK FORRASA:

Colgate Herbal: http://www.colgate.co.za/Colgate/ZA/0C/Products/Toothpastes/PDPContent/ColgateHerbal/colgate_herbal.jpg
Colgate Total: http://www.szajapolasihonap.hu/img/total_keyvisual.jpg

Lacalut: http://www.naturprodukt.hu/hun/images/prod/prod2010/kicsi%20_plakat_lacalut.jpg

Parodontax: http://adsoftheworld.com/sites/default/files/images/Parodontax3.jpg
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