TANULOI TEVEKENYSEG

Az ORA CIME: A WEB, AHOL ELEK

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES 1DG
MUNKAFORMA — ROGZITESRE KERULGO
ISMERETEK

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Az 6ra cELja: Tudatos médiahasznélat elmélyitése, onreprezentécié fontossaga (En, mint virtualis allampolgar), az Gj médiéra jellemzd rekldmozas tudatositdsa (mém-virusfilm-

virusmarketing)
SzerzO: Pépai Julia

1. RAHANGOLAS:

A didkok korben allnak, labdat dobalnak, s akihez odaér, 10
masodpercen belil mond egy web 2.0-3s alkalmazast, majd
tovdbbadja a labdét. Aki nem tud mondani, az kiesik: huz
egy cetlit a tanari asztalrél, s leiil ahhoz a csoportasztalhoz,
ahol az 6vének megfeleld szmajlit latja.

1-2 perc utdn vége a jatéknak, ekkor mindenki hiz egy
szmadjlit, s letl az asztaldhoz.

1. Tanari tevékenység:

A tanar korbeallitja a csoportot, s elinditja a labdat, majd
«biréként” méri a max. 10 mp-es gondolkoddsi id6t.

- 1-2 perc utan ledllitja a jatékot.

Cél: réhangolddas, hangulatba hozas, elézetes ismeretek
felidézése, csoportalakitas

3 perc

Teremelrendezés: a tanéra féképpen kiscsoportos koope-
rativ feladatokra épiil, ezért a teremben annyi kiscsoportos
munkara alkalmas asztalt készitslink, ahdny csoportot
alakitani szeretnénk (max. 4-6 fével).

)6, ha egyik csoportmunkahely dgy helyezkedik el (ha a te-
rem méreténél fogva erre mas lehet6ség nem kinalkozik),
hogy a didkok a foglalkozas elején azt korbeéllva tudjanak
kort alkotni.

Eszkézigény:

- kis labda (vagy pliisséllat)

- Szmajlik asztalokra ragasztva (mindegyikre mas) — Isd 1.
sz. melléklet

- kis kartyak szmajlikkal Isd. 2.sz. melléklet — ebbél annyit
fénymdsoljuk, ahany f6t akarunk egy-egy asztalhoz dltetni.

Tanéri instrukcié/szerep:

A jaték soran a jokedv a legfontosabb, ne javitsuk a dia-
kokat, ha hibas alkalmazést mondanak, hagyjuk, hogy 6k
javitsédk egymast. Kiesés esetén is ne veszteségként kom-
munikaljuk, hanem lehetdségként: ,Huzhatsz egy kartyét,
s letilhetsz azt a jelet dbrdzold asztalhoz.”

b vosvilgy
MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

INTERNET,
MOBILKOMM.
7-8. EVF.

.B" ORATERV

JAV. ID6TARTAM:
g0 PERC
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2. TEMA FELVEZETESE:

Elézetes hazi feladat:

az ,A" ératervben ajénlott hézi feladatok kozul 2-3 tanulé
azok kozul, akik a kémjaték nev( feladatot valasztottdk,
réviden és név nélkil beszamolnak kémkedésiik eredmé-
nyérél.

Kozos beszélgetés:

Van-e olyan adat/informdcid, amit ezek kozil nem szivesen
osztanal meg mindenkivel (tanar, iskolaigazgato, leend§
kozépiskolad igazgatoja)?

Mit tehetsz a diszkrécid érdekében?

Mi az, amit mindenki lathat?

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES 1DG
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ISMERETEK

2. Cél: A tanuldk ismereteinek/tudatossdgédnak /elzetes tu-
désanak feltérképezése a Facebook biztonsdgi beallitasairol:
Tartalom: beszélgetés soran el6kerild témak - ezekre a
tandr iranyitott kérdésekkel ra is kérdezhet, hogy be lehet-e
allitani, ismerik-e a funkciot?

- Ne baratkozz bérkivel, vagy nézd at meglévd kapcsola-
taidat és tavolitsd el azokat, akiket nem ismersz!

- Ne kattints minden szemétre/spamre/rekldmra!

- Hozz létre csoportokat ismerdseid kozott is, ahol be
tudod éllitani, ki mit [dthat!

- Ellendrizd, mi jelenhet meg az id6vonaladon és kik lat-
hatjék az adott tevékenységed!

- A Facebook rendszeresen fejleszti a biztonsagi beallita-
sokat, ezért fontos, hogy folyamatosan ellendrizd az uj
funkcidkat!

- Allitsd be, kik lathatjak Gj bejegyzéseidet!

- Publikus profil megtekintése gomb arra j6, hogy ellen-
G6rizd, idegenek vagy konkrét személyek mit latnak beldled a
Facebook-on!

- Minden fényképalbum jobb also sarkaban be tudod allita-
ni, hogy kik lathatjak a benne szerepld képeket.

- Kapcsold be a ,Szeretnéd feliilvizsgalni, ha az ismerdseid
megjeldlnek egy bejegyzésben, mieltt megjelenne az
idévonaladon?" opciot!

- Bejegyzéseidben ne reklamozd, hogy elutaztal és nem
vagy otthon!

- Ne add ki személyes adataidat senkinek, még barataid-
nak és ismerdseidnek sem. Személyes adatnak szamitanak
tobbek kozott a kovetkezd informacidk:

Telefonszam / Lakcim / Szlilék és csalddtagok neve / Barmi-
lyen banki informdcid, pl. bankszémlaszam, hitelkartya szém
/ Gépjarm{i rendszam, biztositdsi szdm / Egészségre, betegsé-
gekre vonatkozo informdcick

Forrés: http://usernet.hu

12 perc

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Tanari kérdések/instrukciok:

A beszélgetés célja nem az, hogy a Facebook biztonségi
beéllitasait tételesen megismerjék a didkok, csak annak
tudatositasa, hogy a Facebookon alapbeallitasként
minden szinte nyilvanos, ezért tudatosan kell ke-
zelniink sajat Facebook-profilunkat, s erre a Facebookon
szdmos lehetdség van.

Bdr a Facebook évrél évre frissiti biztonsagi beallitasi
lehetdségeit, s ennek leginkabb a friss verzié ,Biztonsagi
bedllitdsok” menipont alatt tudnak utana nézni a diakok,
az érdekléd6knek atkuldhetjik a forrdsként megjelolt
hivatkozaést.

Ha kivetitd van a teremben, a beszélgetés alatt szemlél-
tethetjik is ezen oldal felhaszndlasaval a lehetdségeket,

vagy fénymasolatként letehetjiik minden csoportasztalra.

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

INTERNET,
MOBILKOMM.
7-8. EVF.

.B" ORATERV

JAV. ID6TARTAM:
9o PERC
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3. KEPVALASZTAS: KITENNEM, NEM TENNEM?

Minden csoport egy boritékban kap képeket (ldsd 3. sz.
melléklet), ami koziil ki kell valasztania kettdt, amit kitenne
a Facebook idGvonalra akkor is, ha bérki latja, s kett6t, amit
semmiképpen. Mindegyiket indokolja.

- Miért nem lenne baj, ha barki latna, akar a tanaraim, sziile-
im, leendd fénokém?

- Miért lenne baj...?

- A csoportok szdvivéi bemutatjdk valasztasukat és indo-
koljék azt egy-egy mondattal.
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3. Tanéri tevékenység/instrukcié: Minden csoport kap
egy boritékot a 3. sz. mellékletben szerepld képekkel,

s az alabbi instrukcidval: ,Vélasszatok ki két képet, amit a
Facebook idévonaladon mindenki lathatna, akkor is, ha —
emberalakos kép esetén - téged abrazolna a kép, s kettdt,
amit semmiképpen sem lathatna mindenki! Valasztasaitokat
minden képnél egy-egy mondattal indokoljétok!”

Cél: reflexid, onreflexio, tudatossdg elmélyitése
10 perc

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Tanari szerep: Az instrukciét pontosan, réviden fogalmaz-
zuk meg, ne befolyasoljuk részletekkel a didkok valaszta-
sait.

Dontéseik indoklasanal hagyjuk az 6nallé vélemény meg-
fogalmazasat, az esetleges felmerild vitdkat ne rogton
rekessziik be, de tartsuk szlik id6keretben.

Eszkézigény: 3. sz. melléklet képei csoportok szdma
szerinti példdnyszamban fénymasolva, dsszevagva bori-
tékban.

4. TE KIT VALASZTANAL?

- A didkok fiktiv Facebook profiloldalakat kapnak cso-
portonként, amelyek kozll — demokratikus dontéssel - ki
kell valasztaniuk egyet, aminek tulajdonosaval szivesen
tlnének egy padban majd az Uj kézépiskolai osztélyban. A
valasztottjukhoz egy révid indoklast/kortesbeszédet
kell irniuk.

- A valasztottat az osztaly elétt be kell mutatniuk, indo-
kolva vélasztasukat a csoportszévivg altal.

- Kozos csoportbeszélgetéssel Gsszeszedik a legfébb
szempontokat, melyek a valasztds sordn felmerdltek.

4. Tanari tevékenység: a tanar minden csoportnak kiosztja
a 4. sz. mellékletben szerepl§ profiloldalakat az aldbbi
instrukciéval: ,Hamarosan uj iskolaba mentek, Uj osztalytar-
saitok lesznek. Négy emberrél megtudjatok, hogy egy osztaly-
ba jartok majd. Rékerestek a Facebookon a profiljukra, azaz

a Facebook segitségével lehetdségetek nyilik ,lecsekkolni” a
leendd padtarsadat is akér! Ehhez segitségképpen kiosztom

a 4 jelentkezd kinyomtatott Facebook-adatlapjat. A déntést a
kozésen meghatdrozott szempontrendszer alapjan hozzatok
meg! A jelentkezdk koziil csak egyet valaszthattok ki a teljes
egyetértés elve mentén! A déntésre 8 percetek lesz.”

Fontos felhivni a didkok figyelmét arra, hogy a feladat sorén
demokratikus dontést kell hozniuk, tehat mindenkinek —
beosztéstél figgetleniil (lésd névjegykartya) egy voksa van.
Az értékelés soradn, minden csoport egy valasztott szévivéje
elmondja, hogy milyen allasra kerestek embert, illetve rovi-
den ismerteti a dontésuket is.

Javasolt kérdések a beszamoldkat kdvetden:
»Mi az, amire szerintetek fontos figyelniink a sajat profilolda-
lunk létrehozésa és ,dpolasa” soran?”

Tanéri szerep:

- a tandr legfébb feladata a gyakorlat sordn az idék betar-
tatésa: (8 perc dontés+kortesbeszéd, max. 2-2 percben
bemutatdk, 5 perc kizos beszélgetés/nyomatékositds)

- A kozos beszélgetés sordn a tanar tablén gy(jti 6ssze a
legfébb szempontokat, majd a teendék listajat (5. sz. mel-
léklet) kivetitve vagy handoutként kiosztva felolvastatja a
tanuldkkal hangosan (mindegyiket més-mas!)

Eszkézigény:

- 4. sz. mellékletben szereplé profiloldalak minden cso-
portnak fénymasolva.

- 5. sz. melléklet (Teenddk a pozitiv Facebook-
megjelenéshez) minden csoportnak fénymasolva.

- Tébla, tablairén, esetleg csomagolépapir , gyurmaragasz-
t6 és filctoll, ha a szempontokat hosszu tavon a teremben
kiragasztva akarjuk hagyni. (Ajanlott!)

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

INTERNET,
MOBILKOMM.
7-8. EVF.

.B" ORATERV

JAV. ID6TARTAM:
9o PERC
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Ismeretek:

- 6nreprezentaci6 a Facebookon, s ezek elemei - a személyes
marka!l

Az alabbi lista a beszélgetés végén kivetitve, vagy
handoutként a csoportoknak kiosztva a beszélgetés
végén felolvasandé!

Teenddk:

- nézd at a profilod!

- ha nem tetszik, amit latsz, valtoztasd meg!

- Dobd ki az elénytelent, Grizd meg az elénydst!

- Nézd magad masok szemével is! Milyen benyom@st tehet
masokra, amit megjelenitesz magadrol?

- Gondold &t minden szavadat, néz &t a képeidet, amit ma-
gadrdl posztolsz! Gondold végig, ki lathatja, s mit gondolhat
ezek alapjan rolad!

- Ne keverd Gssze a like-ok szamat az elismeréssel! Nem az a
lényeg, hdnyan figyelnek rad, hanem az, mit gondolnak rélad!
Forras: Building your Brand (http://mediasmart.ca)

20 perc

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

5. SZTARCSINALG:

- A didkcsoportok a még az asztalukon lévé adatlapok kozil
kivilasztanak egyet, akibél Internetes ,sztart csinalna-
nak!"

- A4-es lapokra kidolgoznak egy tervet, hogyan tennék
ismertté az internetes sztarjukat! Milyen eszkozokkel,
milyen mddon?

-A csoportszdvivé bemutatja a tervet!

5. Tanari tevékenység:

A tandr az alabbi instrukcidt adja: ,Most az lesz a csoportok
feladata, hogy a négy Facebook-profil kéziil kivélassza azt
az egyet, akit ,sztarrd" akar tenni az Interneten, ismertté az
online kézdsségben. A jelentkezék koziil csak egyet vélaszt-
hattok ki a teljes egyetértés elve mentén! Majd irjatok egy
tervet, milyen eszkdzikkel tennétek Gt hiressé: kisfilm, kép-
sorozat, hir, alhir stb. Erre ésszesen 8 percetek lesz”

- A bemutatdk soran a tanar a tablan régziti a felsorolt
eszkozoket és modszereket!

Cél: a sztarsdg, mém, virusfilm, virusmarketing téma beve-
zetése.
15 perc

Tanéri szerep:

Ugyeljink az id6 betartasara! Ne befolyasoljuk a didkokat a
véleményinkkel! Emeljuk ki és rogzitstk a tablan az éltaluk
felsorolt eszkozoket!

Kérdések, melyeket érdemes feltenni kézben:

- Mitél terjedne a kép/hir/film a neten?

- Kik osztandk meg és miért?

Eszkdzigény:
- Ures A4-es lapok minden csoportnak
- tdbla/tablairén

b vosvilgy
MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

INTERNET,
MOBILKOMM.
7-8. EVF.

.B" ORATERV

JAV. ID6TARTAM:
9o PERC
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6. KI A HIRES, KI A SZTAR?

Definicids jaték.

- Minden csoport kap egy-egy kis cetlit, melyre egy-egy
definiciét kell irniuk egy-egy mondatban példaval.

Mit jelent a sztar/hiresség fogalma?

- Tanar felolvassa a cetliket, s hozzateszi a szakirodalmi
definiciét.

- Felolvassa az dsszes definicidt, s mindkét témaban sza-
vazni kell a csoportoknak a szdmukra legszimpatikusabbra
Ugy, hogy annak a definicionak a sorszdmat bemondjak
sorban.

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES 1DG
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6. Tanari tevékenység:

- A tanar az aldbbi instrukciot adja:

»~Minden csoportnak kiosztok egy kis cetlit, k6zs megegye-
zéssel irjatok ra egy révid — egy-két mondatos definiciét - ar-
rél, kit neveziink sztdrnak/hirességnek! A definiciéhoz irjatok
egy példat is!”

- Beszedi a kész definicidkat, hozzarakja a sajatjat (el6re
elkészitett)

- Kéri a didkokat, hogy figyeljenek mindegyikre, s valasszék
ki azt, ami a legpontosabb, jegyezzék meg a sorszamat!

- A felolvasas végén minden csoport bemondja az 4ltala
valasztottat, a legtdbb szavazatot kapottat Ujra felolvassa a
tanar, s kiemelik a tablan a f6 szempontokat!

Tananyagtartalom: A sztar fogalma:

A témegkommunikaci6 altal formalt hds, akit valamilyen
készségénél/képességénél/produktumanal fogva sokan is-
mernek, sikeres ember, akivel azonosulni lehet: pl. Madonna,
Majka, SPY

Forrds: Hartai-Muhi

5 perc

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Tanéri szerep:
Ugyeljiink az id6 betartasara!
Emeljik ki és rogzitsik a tdblan a fébb fogalmakat.

Eszkdzigény:

- Ures kis cetlik minden csoportnak

- elére elkészitett fogalom cetli az 5. sz. melléklet alapjin
- tdbla/tablairén

Amennyiben az id6keret nehezen tarthatd, a definiciés
jaték helyett egy egyszerl gondolattérképen abrazolhatjuk
a téblén a gyerekek altal bemondott Gtleteket a kérdésre:
JRiasztar?”

7. A CHUCK NORRIS JELENSEG ES A REKLAM:

A didkcsoportok megkapjak Chuck Norris egy mém-fotdjat.
(Vagy kivetitve 4tjak.)

Kézfeltartassal jelzik, ki ismeri, ki tudja a nevét!

Es honnan?

Tanari tevékenység:

A tanér kiosztja vagy kivetiti a 6. sz. mellékleten
lathato fotdét (mém - Chuck Norris-rél), s az aldbbi
kérdéseket teszi fel:

- Kézfeltartdssal jelezzétek, ki ismeri fel a képen lathaté em-
bert? (megallapitja, az osztély hény %-a ismeri).

- Kézfeltartdssal jelezzétek, ki tudja a nevét? (megallapitja, az
osztély hdny %-a tudja a nevét)

- Kézfeltartdssal jelezzétek, ki tudja a foglalkozdsat? (megal-
lapitja, az osztaly hany %-a tudja a foglalkozdsét)

- Kézfeltartassal jelezzétek, ki tudja legalabb egy filmnek a
cimét, amiben szerepelt? (megallapitja, az osztaly hany %-a
tud film cimet)

Tanéri szerep:

Beszélgetés kozben hagyjuk a didkokat Gtletelni, minél
tébb példét behozni sajat tapasztalatikbdl, hiszen ez az a
téma, amit 6k jobban ismernek, mint mi.

De tartsuk be az idékeretet, ha kell, kevesebb kérdéssel,
kevesebb példaval éljunk, rogzitstnk tablan vagy csomago-
l6papiron minden fontos fogalmat.

Eszkézigény:

- 6. sz. melléklet fénymasolva csoportonként/vagy
kivetitve

- tébla/tablairdn (esetleg csomagoldpapir/filctoll)

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

INTERNET,
MOBILKOMM.
7-8. EVF.

.B" ORATERV

JAV. ID6TARTAM:
9o PERC
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MEDIAERTES-

TANULOI TEVEKENYSEG MUNKAFORMA — ROGZITESRE KERULO MODSZERTANI MEGJEGYZESEK OKTATO KGZPONT
INTERNET,
MOBILKOMM.
7-8. EVF.

ISMERETERK

Majd megkérdezi: Aki nem tud film cimet, az honnan ismeri?
Lehetséges valaszok:
internetrél / Facebookrél / YouTube-rél / vine-rél / blogrél

.B" ORATERV

JAV. ID6TARTAM:
9o PERC

Kérdés: Hogyan talaltatok ra?
Lehetséges valaszok:
barataim osztottdk meg / Facebookon osztottak meg stb.

Kérdés: S miez a kép?

Vélasz sokféle lehet, talan valamelyik diak tudja a nevét, ha nem, a tanar ismerteti a didkok
nyelvére forditva. Kihangsulyozva, hogy a mém Ugy terjed emberrél emberre, mint egy vi-
rus, ezért az igy terjedd filmeket virusfilmeknek hivjuk, s a benne szereplék gyakran révid
ideig sztarok lesznek. A cégek altal igy terjesztett reklamot, amit a felhasznéldk 6nszéntuk-
bolingyen terjesztenek, vagyis osztanak meg, mert valamiért hatdssal van rajuk, virusrek-
lamnak hivjuk.

[6]
A didkok — kérésiinkre - valdsziniileg tudnak mindegyikre egy-két példat emliteni, meg is
kérhetjik Gket, hogy egy kovetkezd alkalomra hozzanak be ilyen példakat, vagy Internetel-
érés esetén ezen az 6ran is szakithatunk idét ezekre.

A mellékelt gyljteményben bemutatunk néhany mém-et, ezeket csoportonként kiosztva,
vagy kivetitve jol szemléltethetd a jelenség.

Mém: ,Az internetes mém kifejezés egy neologizmus, mely egy olyan kifejezést vagy fogal-
mat takar, ami divatszerden terjed embertSl emberig az interneten.[1] A kifejezés utalds a
mémekre, de a mindennapi hasznalatban technikailag nem mémeknek szamité fogalmakra is
alkalmazzak. Alapjaban, az internetes mém egyszer(en egy digitalis féjl vagy hiperhivatkozas
terjesztése egyik személytél a tébbiek felé az internet nydjtotta lehetdségekkel (példaul
e-mailen keresztiil, blogokon,kapcsolatépitd oldalakon, azonnali lizenetklildG szolgaltatdsok
segitségével). A tartalom gyakran éllhat egy sz6lasbél vagy viccbdl, egy pletykabél, egy médo-
sitott, vagy médositatlan képbdl, egy egész weboldalbél, videoklipbél vagy animaciébél, vagy
egy meglepd hirbél, sok mas egyéb lehetdség mellett. Egy internetes mém maradhat allandé,
vagy megvaltozhat az iddk soran, véletlendil, a ra irdnyulé kommentar, imitacidk és parddiak
hatdsara, vagy akar a ra vonatkozé hiradasok gydjtésével.” Forras: Wikipedia

10 perc
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8. REKLAM, AMIT SZANDEKOSAN TERJESZTESZ:
http://www.youtube.com/
watch?v=316AzLYfAzw

- A didkok megnézik a reklamfilmet.

- Azt a feladatot kapjak, hogy irjanak az
asztalon lév§ papirra egyenként két-két
jelzdt, amiért tetszik nekik a film.

- Jelentkezéssel néhanyan sorban el-
mondjak, milyen jelzd jutott esziikbe.

- Kozds beszélgetés arrdl, hogy megmu-
tatnék-e barataiknak a filmeket, megoszta-
nék-e a Facebookon?

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES IDG
MUNKAFORMA — ROGZITESRE KERULOG
ISMERETEK

Tanari tevékenység: Levetiti a filmet

A Push the red button c. kisfilm Belgiumban késziilt, a TNT televizétarsasag reklamja,
amely egy — megrendezett/nem megrendezett? — koztéri performance vided-felvétele,
Jfénysebességgel” terjedt el a web 2.0 felhasznald kozott.

- Megkéri a didkokat, hogy az asztalukon lévG cetlikre irjanak két jelzdt a filmrél, amiért tetszett.
- A tanar a tablan dsszegyjt néhény jelzét.

A kozds beszélgetést iranyito kérdések:

- Megosztanatok-e a filmet barataitokkal, akik nem ismerik? Miért?

- Vajon ez célja-e a rekldmozdnak?

- Mivel éri el? (hogy tetszik a célkozénségnek)

- Kikhez jut el a reklam? (ezért épp a célkdzonséghez, akinek tetszik)

Majd tisztdzza a virusrekldm/virusmarketing fogalmat, mely sorén az online feliiletek
felhasznaléi 6nszantukbdl és ingyen lesznek egyes cégek reklamozdi.

Cél: a virusreklam-jelenség felismertetése, tudatositasa.

Tartalom: A virusmarketing fogalma

»A virusmarketing egy online kommunikéciés forma. Segitségével viszonylag révid reklam-
Uzenetet juttatnak el a fogyasztékhoz, befogaddkhoz. Ez az izenet nem mds, mint vala-
milyen szolgéltatas vagy értékes termék. E jelenség a gerillamarketinghez tartozé huzé
dgazat, mely hatékonyan teremt kommunikaciés feltételeket az internetes tarsadalom felé. A
marketingkommunikaciénak ez a fajtdja a legujabb reklameszk6zik kiézé tartozik, amelynek
sorén egy reklémiizenet tovébbitasa torténik a fogyasztok felé. Altaldban azt vonzza maga
utan, hogy kdnnyedén vélhatnak egészen kicsibdl akar valami naggya is. Egy jol elkészitett
virusmarketingfilm erdsen felépitett, kreativ tulajdonségokkal bir. Legfébb tulajdonségai
kozét tartozik a megalapozottsdg, lényege, hogy csattands legyen. Ezek a dltalaban révidebb,
néha hosszabb terjedelm( lizenetek, amik figyelemfelkeltéek, megdibbentdek, megrézdak,
de akadr humorosak vagy gyomorforgatoak is lehetnek. Ahhoz, hogy sikeres legyen ez a folya-
mat, nem csak jol 6sszeszerkesztett koncepcidra van sziikség, hanem hiteles befogaddkra is.
A fogyaszték rendszerint olyan csomdpontok — jelen esetben felhasznéldk, akik 6sszekd-

tik a kilénbdzd tarsadalmi csoportokat - mégétt dllnak, amiken keresztil kénnyebben és
hatékonyabban jut el az adott lizenet egyik helyrél a mdsikra. A felhasznalékat altalaban
kozos érdek mozgatja, egy a motivacio és tébbnyire azonos viselkedési formak jellemzéek
rdjuk. Ha a reklamtizenet egy hiteles, kézismert egyéntdl szarmazik, sokkal nagyobba valik a
kijeldlt célszemélyek bizalma, ezaltal nagyobb az esélye annak is, hogy tovabbitasra keriil ez
a kisfilm.” Forras: Wikipedia

10 perc

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Az irdnyitott beszélgetésben hagyjuk didk-
jainkat szabadon érvelni, példékat hozni, de
a végén 0sszegzésképpen foglaljuk 6ssze az
elhangzottakat.

Eszkdzigény:

- A Push the red button c. kisfilm

- vided lejatszdséra alkalmas eszkoz, pro-
jektor

- Ures lapok a didkcsoportok asztalan,

- tabla/tabaliron

A film feliratainak forditasa:

.Valahol Belgiumban egy csendes téren, ahol
semmi nem torténik, elhelyeztiink egy nagy
piros gombot”

Gomb felirata: ,Nyomd meg a gombot a
dréamaért!”

Film vége szlogen: ,A Napi drémaadagod. TNT
televizié"

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

INTERNET,
MOBILKOMM.
7-8. EVF.

.B" ORATERV

JAV. ID6TARTAM:
9o PERC
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TANULOI TEVEKENYSEG

9. LEVEZETES: A NAGY TESTVER FIGYEL.

A didkok megnézik Horgas Addm: Kéromlakk c. filmjét.

http://www.youtube.com/watch?v=0z99YY8qbyo
vagy
http://www.youtube.com/watch?v=07zdQNmUgvE
Majd kézfeltartassal jelzik, ki szavaz arra, hogy

- 5 éven beliil ez valésdg lesz?

- 1 éven beliil ez valésdg lesz?

- mdr most ez a valésag?

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES 1DG
MUNKAFORMA — ROGZITESRE KERULGO
ISMERETEK

Tanari tevékenység:

A tandr levetiti a filmet, majd levezetésként néma
véleményt (kézfeltartas) kér a didkoktol az alabbi
kérdésekre:

A Koromlakk c. film a biztonsdgos Internetezés terjesztésé-
nek céljabol készult a 13-18 éves korosztaly szamara.

Ki szavaz arra, hogy

- 5éven beliil ez valésag lesz?

- 1éven beliil ez valésag lesz?

- mar most ez a valésag?

Cél: a tanultak nyomatékositdsa, radébbentés, elgondolkod-
tatas.

5 perc

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Tanéri szerep:

A tanar nem f(iz véleményt a filmhez, hogy ne befolydsolja
a didkokat, nem vezeti fel, csak annyival: "Most megnéziink
egy kis filmet, kivédncsi leszek a véleményetekre.”

Eszkdzigény:
- Horgas Adém: Koromlakk c. film (mellékletben)
- videdlejatszd/kivetitd.

HAzI FELADAT(0K):

1. Valassz ki a http://memegenerator.net/ oldalrél egy mémet, talald ki, mi a sajdtosséga és készits hozza egy sajat feliratot! Mentsd el vagy nyomtasd ki!
2. Készits mobiltelefonoddal egy 7mp-es kisfilmet, ami szerinted tetszést aratna a https://vine.co/ -n
3. Versenyezzetek, ki tud 6sszegydjteni, minél tobb sztart, akik az internet miatt véltak hiressé, s mindegyik mellé egy mondattal irjdtok le, mitél lett hires!
4. [rj egy fogalmazast arrél egy oldalban, milyen lesz az életed 5 év mulva, ha a Kéromlakk c. film addigra valésagga valik. Cim: ,A nagy testvér figyel”

b vosvilgy
MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

INTERNET,
MOBILKOMM.
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FORRASOK

FELHASZNALT IRODALOM:

A sztér: Hartai Laszlé - Muhi Klara: Mozgdkép és médiaismeret 1. Korona kiadé. Budapest, 2002. 117.-138.. oldal

Személyes adatvédelmi beallitasok a Facebookon: http://www.usernet.hu/hirek/Facebook-biztonsag-es-szemelyes-adatvedelem-5-percben/279
Building your brand angol nyelv(: http://mediasmarts.ca/tipsheet/building-your-brand-establishing-positive-presence-online-tip-sheet
virusmarketing szécikk: http://hu.wikipedia.org/wiki/V%C3%ADrusmarketing

Internetes mém szécikk: http://hu.wikipedia.org/wiki/Internetes_m%C3%A9m

FILMEK FORRASAI:
Push the red button c.: http://www.youtube.com/watch?v=316AzLYfAzw
Horgas Adam: Koromlakk c.: http://www.youtube.com/watch?v=0z99YY8gbyo

KEPEK FORRASAI:
Chuck Norris-mém: http://www.demotivalo.net

3.SZ MELLEKLET KEPEINEK FORRASA:

http://indulgy.com/post/RI4XW74VQ1/lovesick
http://www.brooklynstreetart.com/theblog/2011/01/25/banksy-nominated-another-breathless-banksy-update-01-25-11/#.UhjD8Bt7Kul
http://www.iheartfaces.com/2012/10/photography-introduction-to-light-painting/
http://jessielouly.files.wordpress.com/2011/11/dsc_0036.jpg
http://www.triumphtorque.com/media/file/86321-keep-calm-and-drink-vodka.aspx
http://zerohora.clicrbs.com.br/rs/esportes/noticia/2013/06/com-bom-publico-neymar-e-apresentado-no-barcelona-e-arrisca-ate-catalao-4158143.html
http://www.kiskegyed.hu/test-es-lelek/lelki-ugyek/dilemma-mi-lesz-a-fiammal-ha-meghalok-120673
http://www.misskozepiskola.lgc.hu/2010/original/g_l/g_l.html
http://xaxor.com/funny-pics/funny-wtf-party-pics-of-girls.html/attachment/wtf-party-pics-of-girls10
http://www.shockmansion.com/2012/02/16/so-your-girlfriend-got-drunk-again/

http://natabilja.weebly.com/

http://lets-go-pets.hupont.hu/15/vicces-allatok

http://www.dunaujvaros.com/kulcsszo/eltunt_szemely

http://www.social-fun.us/items/show/11245?_featured=1
http://www.kepeslap.com/b%F6lcsess%E9g_IMAGEshow.asp?imageid=261472Guserid=18295
http://best-wallpaper.net/Need-for-Speed-Most-Wanted-PC-game_1280x1024.html
http://io9.com/5967757/the-motherlode-of-iron-man-concept-art/

4.SZ. MELLEKLETHEZ FELHASZNALT KEPEK:
http://www.sxc.hu

SOROZATSZERKESZTO: K0zAK ZSUzZSANNA | OLVASGSZERKESZTO: SZEKERES NIKOLETTA | DIZAJN: SKRAPITS BORBALA | PROJEKTGAZDA: ViZUALIS VILAG ALAPITVANY
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