
internet,
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„b" óraterv
jav. időtartam:
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tanulói tevékenység
tanári tevékenység – szükséges idő

munkaforma – rögzítésre kerülő 
ismeretek

módszertani megjegyzések

Az óra címe: A web, ahol élek
Az óra célja: Tudatos médiahasználat elmélyítése, önreprezentáció fontossága (Én, mint virtuális állampolgár), az új médiára jellemző reklámozás tudatosítása (mém-vírusfilm-
vírusmarketing)
Szerző: Pápai Júlia

1. Ráhangolás:
A diákok körben állnak, labdát dobálnak, s akihez odaér, 10 
másodpercen belül mond egy web 2.0-ás alkalmazást, majd 
továbbadja a labdát. Aki nem tud mondani, az kiesik: húz 
egy cetlit a tanári asztalról, s leül ahhoz a csoportasztalhoz, 
ahol az övének megfelelő szmájlit látja.
1-2 perc után vége a játéknak, ekkor mindenki húz egy 
szmájlit, s leül az asztalához.

1. Tanári tevékenység:
A tanár körbeállítja a csoportot, s elindítja a labdát, majd 
„bíróként” méri a max. 10 mp-es gondolkodási időt.
- 1-2 perc után leállítja a játékot.
Cél: ráhangolódás, hangulatba hozás, előzetes ismeretek 
felidézése, csoportalakítás
3 perc

Teremelrendezés: a tanóra főképpen kiscsoportos koope-
ratív feladatokra épül, ezért a teremben annyi kiscsoportos 
munkára alkalmas asztalt készítsünk, ahány csoportot 
alakítani szeretnénk (max. 4-6 fővel).
Jó, ha egyik csoportmunkahely úgy helyezkedik el (ha a te-
rem méreténél fogva erre más lehetőség nem kínálkozik), 
hogy a diákok a foglalkozás elején azt körbeállva tudjanak 
kört alkotni.

Eszközigény: 
- kis labda (vagy plüssállat)
- Szmájlik asztalokra ragasztva (mindegyikre más) – lsd 1. 
sz. melléklet
- kis kártyák szmájlikkal lsd. 2.sz. melléklet – ebből annyit 
fénymásoljuk, ahány főt akarunk egy-egy asztalhoz ültetni.

Tanári instrukció/szerep: 
A játék során a jókedv a legfontosabb, ne javítsuk a diá-
kokat, ha hibás alkalmazást mondanak, hagyjuk, hogy ők 
javítsák egymást. Kiesés esetén is ne veszteségként kom-
munikáljuk, hanem lehetőségként: „Húzhatsz egy kártyát, 
s leülhetsz azt a jelet ábrázoló asztalhoz.”
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2. Téma felvezetése:
Előzetes házi feladat:
az „A” óratervben ajánlott házi feladatok közül 2-3 tanuló 
azok közül, akik a kémjáték nevű feladatot választották, 
röviden és név nélkül beszámolnak kémkedésük eredmé-
nyéről.
Közös beszélgetés:
Van-e olyan adat/információ, amit ezek közül nem szívesen 
osztanál meg mindenkivel (tanár, iskolaigazgató, leendő 
középiskolád igazgatója)?
Mit tehetsz a diszkréció érdekében?
Mi az, amit mindenki láthat?

2. Cél: A tanulók ismereteinek/tudatosságának /előzetes tu-
dásának feltérképezése a Facebook biztonsági beállításairól:
Tartalom: beszélgetés során előkerülő témák - ezekre a 
tanár irányított kérdésekkel rá is kérdezhet, hogy be lehet-e 
állítani, ismerik-e a funkciót?

- Ne barátkozz bárkivel, vagy nézd át meglévő kapcsola-
taidat és távolítsd el azokat, akiket nem ismersz!
- Ne kattints minden szemétre/spamre/reklámra!
- Hozz létre csoportokat ismerőseid között is, ahol be 
tudod állítani, ki mit láthat!
- Ellenőrizd, mi jelenhet meg az idővonaladon és kik lát-
hatják az adott tevékenységed!
- A Facebook rendszeresen fejleszti a biztonsági beállítá-
sokat, ezért fontos, hogy folyamatosan ellenőrizd az új 
funkciókat!
- Állítsd be, kik láthatják új bejegyzéseidet!
- Publikus profil megtekintése gomb arra jó, hogy ellen-
őrizd, idegenek vagy konkrét személyek mit látnak belőled a 
Facebook-on!
- Minden fényképalbum jobb alsó sarkában be tudod állíta-
ni, hogy kik láthatják a benne szereplő képeket.
- Kapcsold be a „Szeretnéd felülvizsgálni, ha az ismerőseid 
megjelölnek egy bejegyzésben, mielőtt megjelenne az 
idővonaladon?" opciót!
- Bejegyzéseidben ne reklámozd, hogy elutaztál és nem 
vagy otthon!
- Ne add ki személyes adataidat senkinek, még barátaid-
nak és ismerőseidnek sem. Személyes adatnak számítanak 
többek között a következő információk:
Telefonszám / Lakcím / Szülők és családtagok neve / Bármi-
lyen banki információ, pl. bankszámlaszám, hitelkártya szám 
/ Gépjármű rendszám, biztosítási szám / Egészségre, betegsé-
gekre vonatkozó információk
Forrás: http://usernet.hu
12 perc

Tanári kérdések/instrukciók:
A beszélgetés célja nem az, hogy a Facebook biztonsági 
beállításait tételesen megismerjék a diákok, csak annak 
tudatosítása, hogy a Facebookon alapbeállításként 
minden szinte nyilvános, ezért tudatosan kell ke-
zelnünk saját Facebook-profilunkat, s erre a Facebookon 
számos lehetőség van.
Bár a Facebook évről évre frissíti biztonsági beállítási 
lehetőségeit, s ennek leginkább a friss verzió „Biztonsági 
beállítások” menüpont alatt tudnak utána nézni a diákok, 
az érdeklődőknek átküldhetjük a forrásként megjelölt 
hivatkozást.
Ha kivetítő van a teremben, a beszélgetés alatt szemlél-
tethetjük is ezen oldal felhasználásával a lehetőségeket, 
vagy fénymásolatként letehetjük minden csoportasztalra.
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3. Képválasztás: kitenném, nem tenném?
Minden csoport egy borítékban kap képeket (lásd 3. sz. 
melléklet), ami közül ki kell választania kettőt, amit kitenne 
a Facebook idővonalra akkor is, ha bárki látja, s kettőt, amit 
semmiképpen. Mindegyiket indokolja.
- Miért nem lenne baj, ha bárki látná, akár a tanáraim, szüle-
im, leendő főnököm?
- Miért lenne baj…?

- A csoportok szóvivői bemutatják választásukat és indo-
kolják azt egy-egy mondattal.

3. Tanári tevékenység/instrukció: Minden csoport kap
egy borítékot a 3. sz. mellékletben szereplő képekkel, 
s az alábbi instrukcióval: „Válasszatok ki két képet, amit a 
Facebook idővonaladon mindenki láthatna, akkor is, ha –
emberalakos kép esetén - téged ábrázolna a kép, s kettőt, 
amit semmiképpen sem láthatna mindenki! Választásaitokat 
minden képnél egy-egy mondattal indokoljátok!”

Cél: reflexió, önreflexió, tudatosság elmélyítése
10 perc

Tanári szerep: Az instrukciót pontosan, röviden fogalmaz-
zuk meg, ne befolyásoljuk részletekkel a diákok választá-
sait.
Döntéseik indoklásánál hagyjuk az önálló vélemény meg-
fogalmazását, az esetleges felmerülő vitákat ne rögtön 
rekesszük be, de tartsuk szűk időkeretben.

Eszközigény: 3. sz. melléklet képei csoportok száma 
szerinti példányszámban fénymásolva, összevágva borí-
tékban.

4. Te kit választanál?
- A diákok fiktív Facebook profiloldalakat kapnak cso-
portonként, amelyek közül – demokratikus döntéssel - ki 
kell választaniuk egyet, aminek tulajdonosával szívesen 
ülnének egy padban majd az új középiskolai osztályban. A 
választottjukhoz egy rövid indoklást/kortesbeszédet 
kell írniuk.
- A választottat az osztály előtt be kell mutatniuk, indo-
kolva választásukat a csoportszóvivő által.
- Közös csoportbeszélgetéssel összeszedik a legfőbb 
szempontokat, melyek a választás során felmerültek.

4. Tanári tevékenység: a tanár minden csoportnak kiosztja
a 4. sz. mellékletben szereplő profiloldalakat az alábbi 
instrukcióval: „Hamarosan új iskolába mentek, új osztálytár-
saitok lesznek. Négy emberről megtudjátok, hogy egy osztály-
ba jártok majd. Rákerestek a Facebookon a profiljukra, azaz 
a Facebook segítségével lehetőségetek nyílik „lecsekkolni” a 
leendő padtársadat is akár! Ehhez segítségképpen kiosztom 
a 4 jelentkező kinyomtatott Facebook-adatlapját. A döntést a 
közösen meghatározott szempontrendszer alapján hozzátok 
meg! A jelentkezők közül csak egyet választhattok ki a teljes 
egyetértés elve mentén! A döntésre 8 percetek lesz.”

Fontos felhívni a diákok figyelmét arra, hogy a feladat során 
demokratikus döntést kell hozniuk, tehát mindenkinek – 
beosztástól függetlenül (lásd névjegykártya) egy voksa van.
Az értékelés során, minden csoport egy választott szóvivője 
elmondja, hogy milyen állásra kerestek embert, illetve rövi-
den ismerteti a döntésüket is. 

Javasolt kérdések a beszámolókat követően:
„Mi az, amire szerintetek fontos figyelnünk a saját profilolda-
lunk létrehozása és „ápolása” során?”

Tanári szerep:
- a tanár legfőbb feladata a gyakorlat során az idők betar-
tatása: (8 perc döntés+kortesbeszéd, max. 2-2 percben 
bemutatók, 5 perc közös beszélgetés/nyomatékosítás)
- A közös beszélgetés során a tanár táblán gyűjti össze a 
legfőbb szempontokat, majd a teendők listáját (5. sz. mel-
léklet) kivetítve vagy handoutként kiosztva felolvastatja a 
tanulókkal hangosan (mindegyiket más-más!)

Eszközigény:
- 4. sz. mellékletben szereplő profiloldalak minden cso-
portnak fénymásolva. 
- 5. sz. melléklet (Teendők a pozitív Facebook-
megjelenéshez) minden csoportnak fénymásolva.
- Tábla, táblairón, esetleg csomagolópapír , gyurmaragasz-
tó és filctoll, ha a szempontokat hosszú távon a teremben 
kiragasztva akarjuk hagyni. (Ajánlott!)

[3]



internet,
mobilkomm.
7-8. évf.
„b" óraterv
jav. időtartam:
90 perc

tanulói tevékenység
tanári tevékenység – szükséges idő

munkaforma – rögzítésre kerülő 
ismeretek

módszertani megjegyzések

Ismeretek: 
- önreprezentáció a Facebookon, s ezek elemei - a személyes 
márka!
Az alábbi lista a beszélgetés végén kivetítve, vagy 
handoutként a csoportoknak kiosztva a beszélgetés 
végén felolvasandó!

Teendők: 
- nézd át a profilod!
- ha nem tetszik, amit látsz, változtasd meg!
- Dobd ki az előnytelent, őrizd meg az előnyöst!
- Nézd magad mások szemével is! Milyen benyomást tehet 
másokra, amit megjelenítesz magadról?
- Gondold át minden szavadat, néz át a képeidet, amit ma-
gadról posztolsz! Gondold végig, ki láthatja, s mit gondolhat 
ezek alapján rólad!
- Ne keverd össze a like-ok számát az elismeréssel! Nem az a 
lényeg, hányan figyelnek rád, hanem az, mit gondolnak rólad!
Forrás: Building your Brand (http://mediasmart.ca) 
20 perc

5. Sztárcsináló:
- A diákcsoportok a még az asztalukon lévő adatlapok közül 
kiválasztanak egyet, akiből Internetes „sztárt csinálná-
nak!"
- A4-es lapokra kidolgoznak egy tervet, hogyan tennék 
ismertté az internetes sztárjukat! Milyen eszközökkel, 
milyen módon?
-A csoportszóvivő bemutatja a tervet!

5. Tanári tevékenység:
A tanár az alábbi instrukciót adja: „Most az lesz a csoportok 
feladata, hogy a négy Facebook-profil közül kiválassza azt 
az egyet, akit „sztárrá” akar tenni az Interneten, ismertté az 
online közösségben. A jelentkezők közül csak egyet választ-
hattok ki a teljes egyetértés elve mentén!  Majd írjatok egy 
tervet, milyen eszközökkel tennétek őt híressé: kisfilm, kép-
sorozat, hír, álhír stb. Erre összesen 8 percetek lesz”
- A bemutatók során a tanár a táblán rögzíti a felsorolt 
eszközöket és módszereket!

 Cél: a sztárság, mém, vírusfilm, vírusmarketing téma beve-
zetése.
15 perc

Tanári szerep:
Ügyeljünk az idő betartására! Ne befolyásoljuk a diákokat a 
véleményünkkel! Emeljük ki és rögzítsük a táblán az általuk 
felsorolt eszközöket!
Kérdések, melyeket érdemes feltenni közben:
- Mitől terjedne a kép/hír/film a neten?
- Kik osztanák meg és miért?

Eszközigény:
- üres A4-es lapok minden csoportnak
- tábla/táblairón

[4]



internet,
mobilkomm.
7-8. évf.
„b" óraterv
jav. időtartam:
90 perc

tanulói tevékenység
tanári tevékenység – szükséges idő

munkaforma – rögzítésre kerülő 
ismeretek

módszertani megjegyzések

6. Ki a híres, ki a sztár?
Definíciós játék.
- Minden csoport kap egy-egy kis cetlit, melyre egy-egy 
definíciót kell írniuk egy-egy mondatban példával.
Mit jelent a sztár/híresség fogalma?

- Tanár felolvassa a cetliket, s hozzáteszi a szakirodalmi 
definíciót.
- Felolvassa az összes definíciót, s mindkét témában sza-
vazni kell a csoportoknak a számukra legszimpatikusabbra 
úgy, hogy annak a definíciónak a sorszámát bemondják 
sorban.

6. Tanári tevékenység:
- A tanár az alábbi instrukciót adja: 
„Minden csoportnak kiosztok egy kis cetlit, közös megegye-
zéssel írjatok rá egy rövid – egy-két mondatos definíciót - ar-
ról, kit nevezünk sztárnak/hírességnek! A definícióhoz írjatok 
egy példát is!”
- Beszedi a kész definíciókat, hozzárakja a sajátját (előre 
elkészített)
- Kéri a diákokat, hogy figyeljenek mindegyikre, s válasszák 
ki azt, ami a legpontosabb, jegyezzék meg a sorszámát!
- A felolvasás végén minden csoport bemondja az általa 
választottat, a legtöbb szavazatot kapottat újra felolvassa a 
tanár, s kiemelik a táblán a fő szempontokat!

Tananyagtartalom: A sztár fogalma:
A tömegkommunikáció által formált hős, akit valamilyen 
készségénél/képességénél/produktumánál fogva sokan is-
mernek, sikeres ember, akivel azonosulni lehet: pl. Madonna, 
Majka, SPY
Forrás: Hartai-Muhi
5 perc

Tanári szerep:
Ügyeljünk az idő betartására! 
Emeljük ki és rögzítsük a táblán a főbb fogalmakat.

Eszközigény:
- üres kis cetlik minden csoportnak
- előre elkészített fogalom cetli az 5. sz. melléklet alapján
- tábla/táblairón

Amennyiben az időkeret nehezen tartható, a definíciós 
játék helyett egy egyszerű gondolattérképen ábrázolhatjuk 
a táblán a gyerekek által bemondott ötleteket a kérdésre: 
„Ki a sztár?”

7. A Chuck Norris jelenség és a reklám:
A diákcsoportok megkapják Chuck Norris egy mém-fotóját. 
(Vagy kivetítve látják.)
Kézfeltartással jelzik, ki ismeri, ki tudja a nevét! 
És honnan?

Tanári tevékenység: 
A tanár kiosztja vagy kivetíti a 6. sz. mellékleten 
látható fotót (mém - Chuck Norris-ról), s az alábbi 
kérdéseket teszi fel:
- Kézfeltartással jelezzétek, ki ismeri fel a képen látható em-
bert? (megállapítja, az osztály hány %-a ismeri).
- Kézfeltartással jelezzétek, ki tudja a nevét? (megállapítja, az 
osztály hány %-a tudja a nevét)
- Kézfeltartással jelezzétek, ki tudja a foglalkozását? (megál-
lapítja, az osztály hány %-a tudja a foglalkozását)
- Kézfeltartással jelezzétek, ki tudja legalább egy filmnek a 
címét, amiben szerepelt? (megállapítja, az osztály hány %-a 
tud film címet)

Tanári szerep:
Beszélgetés közben hagyjuk a diákokat ötletelni, minél 
több példát behozni saját tapasztalatikból, hiszen ez az a 
téma, amit ők jobban ismernek, mint mi.
De tartsuk be az időkeretet, ha kell, kevesebb kérdéssel, 
kevesebb példával éljünk, rögzítsünk táblán vagy csomago-
lópapíron minden fontos fogalmat.

Eszközigény:
- 6. sz. melléklet fénymásolva csoportonként/vagy 
kivetítve
- tábla/táblairón (esetleg csomagolópapír/filctoll)
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Majd megkérdezi: Aki nem tud film címet, az honnan ismeri?
Lehetséges válaszok:
internetről / Facebookról / YouTube-ról / vine-ról / blogról 

Kérdés: Hogyan találtatok rá?
Lehetséges válaszok:
barátaim osztották meg / Facebookon osztották meg stb.

Kérdés: S mi ez a kép?
Válasz sokféle lehet, talán valamelyik diák tudja a nevét, ha nem, a tanár ismerteti a diákok 
nyelvére fordítva. Kihangsúlyozva, hogy a mém úgy terjed emberről emberre, mint egy ví-
rus, ezért az így terjedő filmeket vírusfilmeknek hívjuk, s a benne szereplők gyakran rövid 
ideig sztárok lesznek. A cégek által így terjesztett reklámot, amit a felhasználók önszántuk-
ból ingyen terjesztenek, vagyis osztanak meg, mert valamiért hatással van rájuk, vírusrek-
lámnak hívjuk.

A diákok – kérésünkre - valószínűleg tudnak mindegyikre egy-két példát említeni, meg is 
kérhetjük őket, hogy egy következő alkalomra hozzanak be ilyen példákat, vagy Internetel-
érés esetén ezen az órán is szakíthatunk időt ezekre.

A mellékelt gyűjteményben bemutatunk néhány mém-et, ezeket csoportonként kiosztva, 
vagy kivetítve jól szemléltethető a jelenség.

Mém: „Az internetes mém kifejezés egy neologizmus, mely egy olyan kifejezést vagy fogal-
mat takar, ami divatszerűen terjed embertől emberig az interneten.[1] A kifejezés utalás a 
mémekre, de a mindennapi használatban technikailag nem mémeknek számító fogalmakra is 
alkalmazzák. Alapjában, az internetes mém egyszerűen egy digitális fájl vagy hiperhivatkozás 
terjesztése egyik személytől a többiek felé az internet nyújtotta lehetőségekkel (például 
e-mailen keresztül, blogokon,kapcsolatépítő oldalakon, azonnali üzenetküldő szolgáltatások 
segítségével). A tartalom gyakran állhat egy szólásból vagy viccből, egy pletykából, egy módo-
sított, vagy módosítatlan képből, egy egész weboldalból, videoklipből vagy animációból, vagy 
egy meglepő hírből, sok más egyéb lehetőség mellett. Egy internetes mém maradhat állandó, 
vagy megváltozhat az idők során, véletlenül, a rá irányuló kommentár, imitációk és paródiák 
hatására, vagy akár a rá vonatkozó híradások gyűjtésével.” Forrás: Wikipedia 
10 perc
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8. Reklám, amit szándékosan terjesztesz:
http://www.youtube.com/
watch?v=316AzLYfAzw
- A diákok megnézik a reklámfilmet.
- Azt a feladatot kapják, hogy írjanak az 
asztalon lévő papírra egyenként két-két 
jelzőt, amiért tetszik nekik a film.
- Jelentkezéssel néhányan sorban el-
mondják, milyen jelző jutott eszükbe.
- Közös beszélgetés arról, hogy megmu-
tatnák-e barátaiknak a filmeket, megoszta-
nák-e a Facebookon?

Tanári tevékenység: Levetíti a filmet
A Push the red button c. kisfilm Belgiumban készült, a TNT televízótársaság reklámja, 
amely egy – megrendezett/nem megrendezett? – köztéri performance videó-felvétele, 
„fénysebességgel” terjedt el a web 2.0 felhasználó között.
- Megkéri a diákokat, hogy az asztalukon lévő cetlikre írjanak két jelzőt a filmről, amiért tetszett.
- A tanár a táblán összegyűjt néhány jelzőt.

A közös beszélgetést irányító kérdések:
- Megosztanátok-e a filmet barátaitokkal, akik nem ismerik? Miért?
- Vajon ez célja-e a reklámozónak?
- Mivel éri el? (hogy tetszik a célközönségnek)
- Kikhez jut el a reklám? (ezért épp a célközönséghez, akinek tetszik)
Majd tisztázza a virusreklám/virusmarketing fogalmát, mely során az online felületek 
felhasználói önszántukból és ingyen lesznek egyes cégek reklámozói.

Cél: a vírusreklám-jelenség felismertetése, tudatosítása.
Tartalom: A vírusmarketing fogalma
„A vírusmarketing egy online kommunikációs forma. Segítségével viszonylag rövid reklám-
üzenetet juttatnak el a fogyasztókhoz, befogadókhoz. Ez az üzenet nem más, mint vala-
milyen szolgáltatás vagy értékes termék. E jelenség a gerillamarketinghez tartozó húzó 
ágazat, mely hatékonyan teremt kommunikációs feltételeket az internetes társadalom felé. A 
marketingkommunikációnak ez a fajtája a legújabb reklámeszközök közé tartozik, amelynek 
során egy reklámüzenet továbbítása történik a fogyasztók felé. Általában azt vonzza maga 
után, hogy könnyedén válhatnak egészen kicsiből akár valami naggyá is. Egy jól elkészített 
vírusmarketingfilm erősen felépített, kreatív tulajdonságokkal bír. Legfőbb tulajdonságai 
közét tartozik a megalapozottság, lényege, hogy csattanós legyen. Ezek a általában rövidebb, 
néha hosszabb terjedelmű üzenetek, amik figyelemfelkeltőek, megdöbbentőek, megrázóak, 
de akár humorosak vagy gyomorforgatóak is lehetnek. Ahhoz, hogy sikeres legyen ez a folya-
mat, nem csak jól összeszerkesztett koncepcióra van szükség, hanem hiteles befogadókra is.
A fogyasztók rendszerint olyan csomópontok – jelen esetben felhasználók, akik összekö-
tik a különböző társadalmi csoportokat - mögött állnak, amiken keresztül könnyebben és 
hatékonyabban jut el az adott üzenet egyik helyről a másikra. A felhasználókat általában 
közös érdek mozgatja, egy a motiváció és többnyire azonos viselkedési formák jellemzőek 
rájuk. Ha a reklámüzenet egy hiteles, közismert egyéntől származik, sokkal nagyobbá válik a 
kijelölt célszemélyek bizalma, ezáltal nagyobb az esélye annak is, hogy továbbításra kerül ez 
a kisfilm.” Forrás: Wikipedia
10 perc

Az irányított beszélgetésben hagyjuk diák-
jainkat szabadon érvelni, példákat hozni, de 
a végén összegzésképpen foglaljuk össze az 
elhangzottakat.

Eszközigény: 
- A Push the red button c. kisfilm
- videó lejátszására alkalmas eszköz, pro-
jektor
- üres lapok a diákcsoportok asztalán,
- tábla/tábaliron

A film feliratainak fordítása:
„Valahol Belgiumban egy csendes téren, ahol 
semmi nem történik, elhelyeztünk egy nagy 
piros gombot”
Gomb felirata: „Nyomd meg a gombot a 
drámáért!”
Film vége szlogen: „A Napi drámaadagod. TNT 
televízió”

[7]



internet,
mobilkomm.
7-8. évf.
„b" óraterv
jav. időtartam:
90 perc

tanulói tevékenység
tanári tevékenység – szükséges idő

munkaforma – rögzítésre kerülő 
ismeretek

módszertani megjegyzések

9. Levezetés: A nagy testvér figyel.
A diákok megnézik Horgas Ádám: Körömlakk c. filmjét. 
http://www.youtube.com/watch?v=Oz99YY8qbyo
vagy
http://www.youtube.com/watch?v=O7zdQNmUgvE
Majd kézfeltartással jelzik, ki szavaz arra, hogy
- 5 éven belül ez valóság lesz?
- 1 éven belül ez valóság lesz?
- már most ez a valóság?

Tanári tevékenység: 
A tanár levetíti a filmet, majd levezetésként néma 
véleményt (kézfeltartás) kér a diákoktól az alábbi 
kérdésekre:
A Körömlakk c. film a biztonságos Internetezés terjesztésé-
nek céljából készült a 13-18 éves korosztály számára.
Ki szavaz arra, hogy
- 5éven belül ez valóság lesz?
- 1éven belül ez valóság lesz?
- már most ez a valóság?
Cél: a tanultak nyomatékosítása, rádöbbentés, elgondolkod-
tatás.
5 perc

Tanári szerep:
A tanár nem fűz véleményt a filmhez, hogy ne befolyásolja 
a diákokat, nem vezeti fel, csak annyival: ”Most megnézünk 
egy kis filmet, kíváncsi leszek a véleményetekre.”

Eszközigény:
- Horgas Ádám: Körömlakk c. film (mellékletben)
- videólejátszó/kivetítő.

Házi feladat(ok):
1. Válassz ki a http://memegenerator.net/ oldalról egy mémet, találd ki, mi a sajátossága és készíts hozzá egy saját feliratot! Mentsd el vagy nyomtasd ki!
2. Készíts mobiltelefonoddal egy 7mp-es kisfilmet, ami szerinted tetszést aratna a https://vine.co/ -n
3. Versenyezzetek, ki tud összegyűjteni, minél több sztárt, akik az internet miatt váltak híressé, s mindegyik mellé egy mondattal írjátok le, mitől lett híres!
4. Írj egy fogalmazást arról egy oldalban, milyen lesz az életed 5 év múlva, ha a Körömlakk c. film addigra valósággá válik. Cím: „A nagy testvér figyel”
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Felhasznált irodalom:
A sztár: Hartai László - Muhi Klára: Mozgókép és médiaismeret 1. Korona kiadó. Budapest, 2002. 117.-138.. oldal
Személyes adatvédelmi beállítások a Facebookon: http://www.usernet.hu/hirek/Facebook-biztonsag-es-szemelyes-adatvedelem-5-percben/279
Building your brand angol nyelvű: http://mediasmarts.ca/tipsheet/building-your-brand-establishing-positive-presence-online-tip-sheet
vírusmarketing szócikk: http://hu.wikipedia.org/wiki/V%C3%ADrusmarketing 
Internetes mém szócikk: http://hu.wikipedia.org/wiki/Internetes_m%C3%A9m

Filmek forrásai:
Push the red button c.: http://www.youtube.com/watch?v=316AzLYfAzw
Horgas Ádám: Körömlakk c.: http://www.youtube.com/watch?v=Oz99YY8qbyo

Képek forrásai:
 Chuck Norris-mém:  http://www.demotivalo.net

3. sz melléklet képeinek forrása:
http://indulgy.com/post/RI4XW74VQ1/lovesick
http://www.brooklynstreetart.com/theblog/2011/01/25/banksy-nominated-another-breathless-banksy-update-01-25-11/#.UhjD8Bt7KuI
http://www.iheartfaces.com/2012/10/photography-introduction-to-light-painting/
http://jessielouly.files.wordpress.com/2011/11/dsc_0036.jpg
http://www.triumphtorque.com/media/file/86321-keep-calm-and-drink-vodka.aspx
http://zerohora.clicrbs.com.br/rs/esportes/noticia/2013/06/com-bom-publico-neymar-e-apresentado-no-barcelona-e-arrisca-ate-catalao-4158143.html
http://www.kiskegyed.hu/test-es-lelek/lelki-ugyek/dilemma-mi-lesz-a-fiammal-ha-meghalok-120673
http://www.misskozepiskola.lgc.hu/2010/original/g_l/g_l.html
http://xaxor.com/funny-pics/funny-wtf-party-pics-of-girls.html/attachment/wtf-party-pics-of-girls10
http://www.shockmansion.com/2012/02/16/so-your-girlfriend-got-drunk-again/
http://natabilja.weebly.com/
http://lets-go-pets.hupont.hu/15/vicces-allatok
http://www.dunaujvaros.com/kulcsszo/eltunt_szemely
http://www.social-fun.us/items/show/11245?_featured=1
http://www.kepeslap.com/b%F6lcsess%E9g_IMAGEshow.asp?imageid=261472&userid=18295
http://best-wallpaper.net/Need-for-Speed-Most-Wanted-PC-game_1280x1024.html
http://io9.com/5967757/the-motherlode-of-iron-man-concept-art/

4.sz. melléklethez felhasznált képek:
http://www.sxc.hu
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