Holl6s Janosné
Az influenszerek vilaganak megkozelitési modja

- SzOvegértési és érvelési feladatok a 8. évfolyamtol-

Bevezetés, rahangolodas
Figyeld meg a kovetkez6 négy képet!

Lzere
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a) Tapasztalataid alapjan melyik foto ...?
egy utazas emléke
image- vagy imazsfotdo (A kép szerepldje egy Onmagardl kialakitott
megtervezett format, karaktert mutat be 6nmagarol a képen.)
divatfoto
csaladi fotd
egy influenszert abrazolé foto

b) Miért nehéz pontosan valaszolni az el6z6 kérdésre?

(Lehetséges valaszelemek:

A képeket csak kornyezetiikben, a képet kozlo szandékaval egyiitt lehet igazan
besorolni.

Egyes motivumok, mint példaul a divat mindegyik képen megjelenik.
Influenszernek akkor tekintiink valakit, ha egy képi folvamban latjuk, egy
tematikat, markat felvallalva, azt bemutatva ismerjiik meg.

A feladat célja, hogy az influenszer fogalmat a diakok tapasztalatai alapjan
felfejtsiik, valamint hogy az eddig latott képeket, azok motivumait elkezdjék
feldolgozni, differencidlni.)

c) Képparok: Képzeletben tarsits a képekhez egy masikat! Mit és hogyan
abrazolnanak azok a képek, melyek szerkezete hasonlo lenne, de egy-egy
fiu vilagat kozvetitenék!

Szovegolvasas, szovegértés, érvelés
Olvasd el Oravecz Eva Csilla irasat, majd oldd meg a feladatokat!

(A kovetkezo cikket tobbféle modszertani megkozelitéssel dolgozhatjuk fel. Egyéni- |
par- vagy csoportmunkdaban egyarant lehetséges a széveg, illetve az influenszerek
temajanak megkozelitése: a csoport képességei, az idokeret alapjan rendezhetjiik at a
feladatokat. A didkok egyénileg és csoportban is megismerhetik a széveget, illetve a
szakaszos olvasas is motivalo. A feladatsor természetesen roviditheto, fokuszalhatunk
csak egy-eqy kérdésre, dolgozhatunk csak egy részlettel. A cikk feldolgozasa utan
(magyar- vagy osztdlyféndki ora) egy osztdlyfonoki ordan rendezhetjiik gondolatainkat,
szabadabban vitathatjuk meg a témat. A cikk megjelenése: N6k Lapja 2019/32.,
augusztus 7.)

Oravecz Eva
Tokéletesre komponalva
Az influenszerek ,,varazslatos” élete

Scarlett Dixon, a Londonban él6, 25 éves Instagram influenszer tobb halalos
fenyegetést is kapott azutan, hogy egy bargyu — s persze, szponzoralt — posztjat
felkapta a kozosségi média.

»AZ influenszerek ugyanugy a lelki egészségiiket kockaztatjak, mint a mezei
felhasznalok.”



Dixon a képen egy agyon il rézsaszin pizsamaban, flamingds bogrét szorongatva.
Koriilotte sziv alaku lufik repkednek, mellette pedig néhany tortilla hever eperrel
megbolonditva, a tortilla ugyanis a palacsinta szerepét alakitja.

Az olyan bedllitott, pozolos képek, amik valojaban egy markat reklamoznak,
mindennaposak a kozdsségi médiaban, amikor azonban Dixonnak az eldbb emlitett
posztjat egy Nathan nevii cardiffi fickd megosztotta Twitteren, elszabadult a pokol.
Nathan a fotdt példaként hozta fel arra, hogy ,,az Instagram egy hazugsaggyar, ami azt
akarja elérni, hogy tgy érezziik, nem vagyunk elég jok.” Nathan megjegyzését 90
ezren lajkoltak és rengetegen osztottak meg, s ennek kovetkezményeként Scarlett
Dixont tomegek kezdték az interneten cikizni rosszindulati megjegyzéseket téve ra,
¢s tobb haldlos fenyegetést is kapott.

A lany védekezésként azzal érvelt, hogy ugyan valoban rendszeresen készit
reklamcéltl posztokat, de allitdsa szerint csak olyan markakkal dolgozik egyiitt,
amiket egyébként is hasznal, és amiket akar meg is venne. ,,A fotéim néha talan
hobortosak és kicsit tal rézsaszinek, de ezeket nem tigy talalom, mint az élet idealizalt
valtozatait, amire a fiatal lanyoknak &hitozni kéne. Nem hiszem, hogy a posztjaim
artalmasak a fiatal lanyokra, azzal azonban egyetértek, hogy az Instagram hamis
elvarasokat ébreszt az emberekben, amiknek nehéz megfelelni.”

Instagram influenszernek lenni hatalmas iizlet. Iparagi becslések szerint valaki, aki
egymilli6 f6lotti kdvetdvel rendelkezik, akar négymillio forintnak megfelelé 0sszeget
is megkereshet néhany poszttal. Nem véletlen, hogy egy kozelmultban végzett
felmérés szerint a magyar tinédzserek egynegyede influenszer akar lenni, s ugyanez a
trend jellemz0 mas orszdgokban is: az 4ltaldnos iskoldsok ma mar inkabb
influenszernek mennének, mint orvosnak, tuddsnak vagy mérndknek. Azok, akik
hiress¢ tudnak valni csupan azzal, hogy jelen vannak a k&zOsségi médidban,
gylimolcs6z6 karriert futhatnak be — legalabbis addig, amig az Instagram és a
Facebook nem torli el a l4jkok szamanak feltiintetését, a hirek szerint ugyanis jelenleg
éppen ezt fontolgatjak.

Tudom, mit ettél reggelire

Azt azonban szdgezziik le, hogy a Facebookon vagy az Instagramon nem csupéan azok
hazudnak tokéletes életet maguknak, akiket ezért megfizetnek, hanem mindenki.
Ezeken a platformokon egyszerlien senkinek nem 4all érdekében, hogy igazat
mondjon. Mivel a kozdsségi médias jelenlétink nem anonim, mindannyian a
kozonséglinknek jatszunk és nekik szeretnénk imponalni: bardtainknak, csalddunknak,
kollégainknak, ismerdsoknek és ismeretleneknek.

A Facebook-aktivitasunk masrol sem szol, mint hogy azzal vagunk fel mindenki el6tt,
akit érdekel, milyen csodalatos az életiink. A Facebook-vilagban tgy tlinik, mintha a
vilagon mindenki boldog hézassadgban élne, egzotikus helyekre jarna vakacidzni és jo
éttermekben enne. Ehhez képest a vald vilagban az illetd esetleg fel se veszi a
telefont, ha a parja hivja, akivel mar fél éve nem ¢lt hazaséletet, és a fél életét
szupermarketek pénztdranal varakozva tolti, otthon pedig éllva, kisldbasbol eszi a
paprikas krumplit. A Facebook-vildgban minden fiatal mend partikon mulatja az id6t
Sszombat este, mikdzben a tobbség valdjaban otthon il pizsamaban €s sorozatot néz.
Az Instagrammal, Facebookkal és a tobbi social media platformmal kapcsolatban az a
legnagyobb hazugsagunk, hogy gyliloljiik ezeket, s hogy minket nem érdekel, mit
csinalnak masok, vagy mit hazudnak az életiikr6l. Ha ugyanis ez valdban igy lenne,
nem Mark Zuckerberg lenne a vilag egyik leggazdagabb embere. Hogy mit mondunk
és mit tesziink, két kiilonb6zé dolog. Nagyon beszédes az a karikatiira a Facebook
iizleti modelljérdl, ahol két malac beszélget az 6lban arrdl, milyen hihetetlen, hogy
teljesen ingyen kapjak a lakast és az ételt, s ezért semmit nem kell dolgozniuk. A
képalairas pedig az: ,,Ha valamit ingyen kapsz, ott te nem a megrendeld vagy, hanem
a termeék.”



A bloggerek megjelenésekor a szakértdk eldszor azzal magyaraztdk az ) média
népszertiségét, hogy az emberek kiabrandultak a hagyomdényos tujsagokbodl, mert
minden cikk mogott egy hirdetd vagy a tulajdonos érdekeit sejtik. A bloggereket
Oszintébbnek, hitelesebbnek gondoltdk az Ujsagirdknal, s a tobbségnek csak
mostanaban esik le a tantusz, hogy az influenszerek ugyanugy a hirdet6ikbdl élnek,
mint egy Ujsag, tele fizetett tartalommal.

Tokeéletesen komponalt képek életre sz616 utazasokrol és 1élegzetelallité ruhakrol: az
influenszerek ugyanugy reklamfotokat allitanak elé a sajat markaneviik alatt, mint
barmely brand. Lehet az influenszereket szidni, de a lehetdség mindenki szamdara
adott, barki felépitheti a sajat markajat és szerezhet maganak egymillios kovetotabort.
Az ismertséget és az ingyen utakat, ajandékokat és pénzt sokan irigylik tdliik, de arra
mar joval kevesebben vallalkoznak, hogy beledljék azt a munkat, amit egy személyes
marka felépitése megkdvetel.

Az viszont tény, hogy a kozosségi média altal rank nehezedd nyomast sokan nem
viselik jol: az emberek tobbsége ,,bonyolult kapcsolatban™ all mind a Facebookkal,
mind az Instagrammal. Utobbit egymilliard felhasznald hasznalja vilagszerte, s ezek
fele napi rendszerességgel latogatja az oldalt. A 18-24 év kozottiek korében joval
népszerliibb, mint a 34 év folotti korosztalyban, s ahogy a kutatdsok mutatjak, az
Instagram a legkartékonyabb kozosségi média a tekintetben, hogyan befolyasolja
felhasznaloi lelki egészségét. Minél tobb 1dot tolt valaki az Instan, annél valosziniibb,
hogy szorongasos és depresszios tiineteket produkal amiatt, mert &sszehasonlitva
magat masokkal, ugy érzi, alulmarad. Az Instagram Osszezavarja a tarsas
Osszehasonlitads-radarunkat, mert az ott kozzétett, idealizalt fotok nem a vilag valos
reprezentacioi. Emiatt félrecsuszik a felhasznalénak az atlagossal szembeni
megitélése, s emiatt rosszabbul érzi magat a borében.

Az influenszer-marketing egy tobbmillio dollaros piac, ahol az influenszerek
ugyanugy a lelki egészségiiket kockaztatjak, mint a mezei felhasznalok. Ahhoz
ugyanis, hogy valaki valodi megélhetést tudjon csindlni a kozOsségi médids
jelenlétébol, egy pillanatra sem szakadhat el a mobiljatél és a laptopjatol. Ebben a
vilagban nincs se sziiletésnap, se fizetett szabadsadg, egy napot se lehet pihenni
kovetkezmények nélkiill, mert néhany oOranként mindig produkélni kell valami
tartalmat, és folyamatos kapcsolatban kell allni a kovetdkkel. Az influenszerek
tobbsége valodi, autentikus tartalmat szeretne gyartani, de kdzben szponzorokat is
akar, akik ohatatlanul kompromisszumokra kényszeritik. A l4jkvadaszat és a
kovetokért folytatott harc rdadasul szamukra nem csak a hitsagukrol szol, hanem
(online) élet vagy halal kérdése, s ez a kiizdelem benniik is a végletekig felerdsitheti a
megfelelni vagyast, a tokéletesre torekvést és az érzést, hogy nem elég jok.

1. A cikk elolvasasa utan kapcsold dssze az idegen kifejezéseket a megfelelé

Hforditassal”!
,Jelenlétiink nem anonim” hiteles, tényleges
,»egzotikus helyekre” megtervezett, = megszerkesztett, egy
elképzelés alapjan lekészitett
,mint barmely brand” tdmogatokat
,» L0kéletesen komponalt képek ...” egy vagyképnek megfeleld
,,idealizalt fotokon” névnélkiili, arcnélkiili
,autentikus tartalmat szeretne gyartani” | marka
,,szponzorokat is akar” tavoli, ritka




., jelenlétiink nem anonim ™ nevnélkiili, arcnélkiili

,, egzotikus helyekre” tavoli, ritka

,,mint barmely brand” marka

,, Tokéletesen komponalt képek ...~ megtervezett, megszerkesztett, egy

elképzelés alapjan lekészitett

. idealizalt fotokon” egy vagykepnek megfelelo

,, autentikus tartalmat szeretne gyartani” | hiteles, tényleges

,,szponzorokat is akar” tamogatokat

2. a) Olvasd el a cikk 1. bekezdését, és a benne szereplo képleirast hasonlitsd
ossze a kovetkezé illusztracioval! Miben tér el a kép a szovegben leirt
fototol?

Photo by Hipster Mum on Unsplash

(Lehetséges valaszelemek: A kép nagyon kiilonbozik.

,, Dixon a képen egy agyon iil rozsaszin pizsamaban, flamingos bogrét szorongatva.
Koriilotte sziv alaku lufik repkednek, mellette pedig néhany tortilla hever eperrel
megbolonditva, a tortilla ugyanis a palacsinta szerepét alakitia.” A leirds elemit itt
egydltalan nem taldljuk. A lany alakja és az ot koriilvevé targyak, a kényelmes iide
életforma megjelenitése azonban azonos.)

b) Miért nem jelenhet meg itt a feladat szévegében a cikkben targyalt
eredeti fot6?

(Lehetséges vdlaszelemek: A foto megjelenéséhez engedély kell. A szovegben
megjelend kép- majd helyzetleiras alapjan (pl. az emlitett nevek) az eset konkrétnak
tiinik, azonban mégsem ad pontos adatokat, nem azonosithato be, hanem altalanos
jelenséget ir le. Az eredeti foté megszerzése koriilményes.)

3. Olvasd el a szoveget a harmadik bekezdésig. A szoveg adataira
tamaszkodva dontsd el, hogy az informacio igaz vagy hamis? Karikazd be
a megfelelé valaszelemet!

Scarlett Dixon megosztotta posztjat a Twitteren, és ezért cikizték.

IGAZ - HAMIS - NEM EGYERTELMU



https://unsplash.com/@hipstermum?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/laptop-in-bed?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText

(HAMIS: A Nathan dltal megosztott foto és Komment valtotta ki a kritikat.)

Egy cardiffi ficko tette ismertté Dixont.
IGAZ - HAMIS — NEM EGYERTELMU
(NEM EGYERTELMU: Nathan cardiffi fické, és a kommentjét kivalté hullim
ismertséget hozott Dixonnak. Ugyanakkor a szovegbdl az is kideriil, hogy Dixon
reklammal, onreklammal is foglalkozik: mar ismert karakter.)

A megosztott fotd 90 000 14jkot kapott és rengeteg megosztast.
IGAZ - HAMIS- NEM EGYERTELMU
(HAMIS: Nathan megjegyzése kapott 90 000 lajkot és rengeteg megosztast.)

Scarlett és Nathan véleménye az Instagramrol hasonlo.
IGAZ - HAMIS - NEM EGYERTELMU
1GAZ: Mindketten azt dllitjak, hogy az Instagram hamis elvardsokat ébreszt.

A lany szerint az Instagram karos lehet a fiatal lanyokra, de az 6 fot6i nem.
IGAZ - HAMIS - NEM EGYERTELMU
(IGAZ: “Nem hiszem, hogy a posztjaim artalmasak a fiatal lanyokra, azzal azonban
egyetértek, hogy az Instagram hamis elvdrasokat ébreszt az emberekben, amiknek
nehéz megfelelni.”)

A cikk irgjanak tetszik a lany posztja.

IGAZ - HAMIS - NEM EGYERTELMU

(HAMIS: Bdrgyunak mindsiti, tehat nem tetszik neki.)

A lanyt kritizalok mindegyike higgadtan érvelt.
IGAZ - HAMIS - NEM EGYERTELMU

(HAMIS: Nem igaz, hiszen a lany haldlos fenyegetést is kapott.)

4. a) Miben tér el Nathan és Scarkett Dixon érvelése!

(Lehetséges valaszelemek: Nathan dltalanosito érvét, vagyis hogy “...az Instagram
hazugsaggyar”, egy konkrét példival — Dixon képével - illusztrdlja, a képet
megerdsité érvként haszndlja. Dixon az alapallitassal egyetért, de nem gondolja, hogy
az 6 képeire érvényes Nathan érve.)

b) A szoveg informacioi alapjan te mit gondolsz?: Dixon képei alomvilagot,
elvarasokat kozvetitenek, vagy nem. (Gondold végig, hogy az elsé harom



bekezdésnek mely elemei segitik a valasz, mely elemek nehezitik a pontos
vélemény kialakitasat.)

(Lehetséges valaszelemek: Dixon esetében csak egy képének rovid leirdsat és a lany
egy rovid nyilatkozatat ismerjiik. A kép elemei — rozsaszin, flamingo, lufi, hobortos
stb.-és a tény, hogy Dixon madrkdkat reklamoz, épp azt mutatjak, hogy a lany nem az
élet realitasat, hanem egy elvonatkoztatott, gondtalan vilagot kozvetit posztjaival.
Pontosabb informdcioink azonban nincsenek.)

5. Hogyan kapcsolodik a szoveg els6 harom bekezdése a cikk tovabbi
tartalmahoz, témaihoz?

(Lehetséges valaszelemek: A konkrét eset bevezeti az influenszer fogalmat, és az
influenszereket koriilvevo vitakat. A széveg kesobb a példa altal felvetett szempont
szerint (a kozvetitett kép igaz-€) bontja ki a témdt.)

6. Indokold az allitast a szoveg alapjan!
"Instagram-influencernek lenni hatalmas iizlet."

(Lehetséges valaszelemek:

. Iparagi becslések szerint valaki, aki egymillio folotti kévetovel rendelkezik, akar
négymillio forintnak megfeleld 6sszeget is megkereshet néhdany poszttal.”

,,A bloggereket 6szintébbnek, hitelesebbnek gondoltak az ujsagiroknal, s a tobbségnek
csak mostanaban esik le a tantusz, hogy az influenszerek ugyanugy a hirdet6ikbdl
élnek, mint egy ujsag, tele fizetett tartalommal.”)

7. a) Milyen hatassal van ez az altalanos iskolasok "palyavalasztasara"?
Idézz a szovegbol!

(“Nem véletlen, hogy egy kozelmultban végzett felmérés szerint a magyar tinédzserek
egynegyede influenszer akar lenni, s ugyanez a trend jellemzé mds orszagokban is: az
adltalanos iskolasok ma mar inkabb influenszernek mennének, mint orvosnak, tudosnak
vagy mérnoknek.”)

b) A te kornyezetedben is nagy a népszeriisége az influenszereknek?

8. Olvasd el ujra a masodik rész elsé bekezdését!

Azt azonban szogezziik le, hogy a Facebookon vagy az Instagramon nem csupdn
azok hazudnak tokéletes életet maguknak, akiket ezért megfizetnek, hanem mindenki.
Ezeken a platformokon egyszeriien senkinek nem dall érdekében, hogy igazat mondjon.
Mivel a kézosségi médias jelenlétiink nem anonim, mindannyian a kézonségiinknek
jatszunk és nekik szeretnénk impondalni: baratainknak, csaladunknak, kollégdinknak,
ismerdsoknek és ismeretleneknek.”

Gondold végig a bekezdés allitasait, majd olvasd el egy tizenhétéves fiu
karakterrajzat! Mit gondolsz Vajkrol? Hazudik vagy nem?

Vajk tizenhétéves gimnazista
e Az ordkon nyugodt, figyel. A matematikadran aktiv, mert szereti a
matematikat.



e Kosarazik, nagyon energikusan.

e A folyéson gyakran tesz megjegyzéseket egy osztalytarsndjére, ki is
neveti, mert baratai is ezt teszi.

e Szileivel kiegyensulyozott a kapcsolata, édesapjaval gyakran
szemtelen.

e A Facebookon is fent van, de inkabb az Instagramon posztol magérol
els6sorban kosaras képeket. A fotokon jol latszik, hogy ligyesen dob,
konnyedén, energikusan mozog, izomzata jo.

e Kommentjeiben szidja a TikTokkereket, mert szerinte azok csak
egymas videoit masoljak.

(A beszélgetés célja, hogy

megerositsiik: a tarsadalomban sokféle szereppel vagyunk jelen, és nem
feltétleniil hazugsag, ha mas-mas helyzetben mdas-mas modon viselkediink, és gyakran
keresiink olyan helyzeteket, tevékenységeket, melyben az altalunk fontos szerepeket
megerosithetjiik;

ramutassunk: gyakran a kornyezet, a csoportnyomas szerint viselkediink, ez is
lehet helyes vagy helytelen;

megvitassuk a kozosségi média szerepét: lehetoséget ad ezen szerepek
begyakorlasdra, megerdsitésére — egy a mindennapi életben gyakorolt szerepekhez
képest mas szerepek kiélésére is lehetoséget nyujt — mikor beszéliink ez esetben
hazugsagrol.)

9. Mirol szol a cikk "Tudom, mit ettél" része?
Valaszodat roviden, maximum hat osszefiiggé mondatban fogalmazd
meg!

(Lehetséges valaszelemek:

. Ezeken a platformokon egyszeriien senkinek nem dll érdekében, hogy igazat
mondjon.”

,,mindannyian a kozonségiinknek jatszunk és ... szeretnénk imponalni”

,,A Facebook-vilagban ugy tiinik, mintha a vilagon mindenki boldog”, mikézben a
valo életben pont az ellenkezoje van.

., Az Instagrammal, Facebookkal és a tobbi social media platformmal kapcsolatban az
a legnagyobb hazugsagunk, hogy gyiiloljiik ezeket”

,,a tobbségnek csak mostandban esik le a tantusz, hogy az influenszerek ugyanugy a
hirdetoikbol élnek, mint egy ujsag, tele fizetett tartalommal.”

Az ismertséget és az ingyen utakat, ajandékokat és pénzt sokan irigylik toliik, de arra
mar joval kevesebben vallalkoznak, hogy beledljék azt a munkat, amit egy személyes
marka felépitése megkovetel.”

., Az viszont tény, hogy a kézosségi média dltal rank nehezedé nyomast sokan nem
viselik jol:”

,a kutatasok mutatjiak, az Instagram a legkartékonyabb kozosségi média a
tekintetben, hogyan befolydsolja felhasznaloi lelki egészségét.”’)

10. a) Hogyan kapcsolodik az alabbi kép a cikkhez?




(,, Nagyon beszédes az a karikatura a Facebook iizleti modelljérol, ahol két malac
beszélget az olban arrol, milyen hihetetlen, hogy teljesen ingyen kapjik a lakdst és az
etelt, s ezért semmit nem kell dolgozniuk. A képalairas pedig az: ,,Ha valamit ingyen
kapsz, ott te nem a megrendel6 vagy, hanem a termék.”)

Az eredeti karikat(rat lasd:
https://ethannonsequitur.com/facebook-you-customer-product-pigs/

b) Mit gondolsz? Te vagy a termék? Véleményed roviden fejtsd ki?

11. Egészitsd ki a mondatokat a szoveg alapjan!

"Az viszont tény, hOZY @ ..ccccciiiiiiiiiiiieie et altal

rank  nehezedd nyomast sokan nem viselik joL."

" ahogy a kutatasok mutatjak, az Instagram a

....................................................... kozosségi média a  tekintetben, hogyan

(A feladat megoldasanak tobb maodja is lehet:

Keérjiik, hogy figyelmesen olvassdak el az adott részletet, majd emlékezetbdl
egeszitsek ki mondatokat. Ekkor a cél a verbalis memoria, a szovegértelmezés
fejlesztése, megerositése.

A feladat megoldasa gy is torténhet, hogy a széveg elolvasdsa utan a didkok
sajat szavaikkal egészitsék ki a mondatokat. Ekkor mar magasabb szintii a
feladatmegoldas, hiszen a szovegértés, -értelmezés mellett a széveg szokincsét
kell alkalmazni, hasznalni.)

12. A cikk szerint szorongasos ¢és depresszios tiineteket okozhat az
Instagramon valo jelenlét. Egyetértesz ezzel?
irj egy 10 mondatos fogalmazast errél vigy, hogy emlits legalabb 2-2
érvet az allitas mellett és ellen!
Fejtsd ki, hogy szamodra melyik allaspont az elfogadhatobb!

(A szévegalkotasi feladat megoldasa komplex folyamat, mely sordn a cikkben olvasott
informaciok dtgondolasara készteti a valaszolot, sajat vélemény megfogalmazasat
igenyli, illetve a téma mas oldalrol valo megkozelitését. Az érvelés sordan ki kell
vdlasztani a pro és kontra allitasokat, azokat logikus sorrendbe rakni, illetve sajat
véleményt megfogalmazni.)


https://ethannonsequitur.com/facebook-you-customer-product-pigs/

