A REKLÁM

Szakirodalom jegyzék
a 7-10. évfolyamos diákokat tanítók számára

Mellékelt szövegek:
Incze Kinga - Pénzes Anna: A reklám helye 2.0. A hatékony médiatervezés és – vásárlás kézikönyve. Budapest, 2006. – Szabadon letölthető a könyv honlapjáról http://www.areklamhelye.hu/ és innen is http://www.kreativ.hu/a_reklam_helye.php
10. fejezet: A reklám helye holnap (a média jövője) 
Fehér Katalin: Reklámhatás, problémamegoldás, intencionalitás. Médiakutató 2008 ősz: 
http://www.mediakutato.hu/cikk/2008_03_osz/01_reklamhatas_problemamegoldas_intencionalitas/?q=feh%C3%A9r+katalin#feh%C3%A9r+katalin 

Koltay András: Reklámjog és szólásszabadság. Médiakutató 2009 tavasz: http://www.mediakutato.hu/cikk/2009_01_tavasz/03_reklamjog_es_szolasszabadsag 

Papp József: Reklámszimbolika. Termékválasztásaink szimbolikus tartalmai: RekláMérték, 2006, május. http://documents.tips/documents/reklamertek2006majus.html
Szlávi Anna: A reklám mechanizmusának elemzése a H&M ünnepi kampányának tükrében. Médiakutató 2012 tavasz. http://www.mediakutato.hu/cikk/2012_01_tavasz/06_reklam_mechanizmus/?q=rekl%C3%A1m#rekl%C3%A1m 

További ajánlott olvasmányok, források:

Sas István - http://www.sasistvan.hu/
Reklám és pszichológia. Kommunikációs Akadémia Könyvtár, 2005.
(Különösen: reklámterhelés: 106-108, a kódok fajtái: 167-172, a fogyasztás – identitások vására: 200-206, a manipuláció eszköztára: 294-301. és 313-315, a társadalmi célú reklám sajátosságai: 322-326.)
Az ötletes reklám - Útikalauz a kreativitás birodalmába. Kommunikációs Akadémia Könyvtár, 2007.
Reklám a jóért - Társadalmi Célú Reklám, Nonprofit Reklám, CSR kommunikáció. Kommunikációs Akadémia Könyvtár, 2007.
Hartai László – Muhi Klára – Pápai Zsolt - Varró Attila – Vidovszky György: Film- és médiafogalmak kisszótára. Korona Kiadó, Budapest, 2002. (Különösen: hirdetés, inforeklám, szubliminális reklám, reklámblokk, reklámfilm, szponzorálás, sztereotípia, alkalmazott művészet)
Arculat és identitás. Activium Kommunikációs Tervezőiroda, 2008.
Bodóczky István: Kis könyv a vizuális művészeti nevelésről. VKFA, 2012.
Fehér Katalin: Reklám: elmélet és gyakorlat. Zsigmond Király Főiskola 2005.
Hargitai Lilla (szerk.): Reklám vagy amit akartok. Akadémiai Kiadó, 2012.

Kaszás György: A nagy adrenalinjáték. GEOPRESS Zrt. 2005.

David Buckingham:  The Impact of the Commercial World on Children's Wellbeing: Report of an Independent Assessment. Dept. of Children, Schools and Families, 2009.
Jay Conrad Levinson: Gerillamarketing. Haszon Lapkiadó Kft., 2005.
Gavin Lucas - Michael Dorrian: Guerilla Advertising - Unconventional Brand Communication. Laurence King Publishing, 2006.
Melissa Müller: Az áruvilág kicsiny királyai. GEOPRESS Zrt.2001.

Egyedi jelenségek, érdekes szempontok:

Ekkora volt a reklámtorta 2011-ben -- http://www.kreativ.hu/reklam/cikk/ekkora_volt_a_reklamtorta_2011_ben 

Médiakutató Kisebbség rovata: http://www.mediakutato.hu/rovat/kisebbseg.html 

Hammer Ferenc: Üzenet a képek között. Médiakutató, 2005 tavasz http://www.mediakutato.hu/cikk/2005_01_tavasz/06_uzenet_a_kepek/01.html 

Jakusné Harmos Éva: A kereskedelmi és a politikai propaganda nyelvi eszközei. Magyar Nyelvőr 129. évfolyam 4. szám, 2005. október-december 419-436. www.c3.hu/~nyelvor/period/1294/129402.pdf 

Bajomi-Lázár Péter: Manipulál-e a média? (Médiakutató, 2006 nyár – Hatáskutatás rovat)
http://www.mediakutato.hu/cikk/2006_02_nyar/04_manipulal-e_a_media/01.html 
Internetes honlapok:

Pete Krisztián: A reklám (a cikk végén hivatkozás a jogszabályokra és irodalomjegyzék) http://ktnye.communicatio.hu/index.php?title=Rekl%C3%A1m 

A Médiapédia egy bárki által hozzáférhető és szerkeszthető webes média- és marketing tudástár. http://mediapedia.hu/ 

REKLÁMPORTA. Reklámosok kezdőoldala. http://www.reklamporta.hu/ 

Reklámzabálók Éjszakája – a rendezvény honlapja: http://www.reklamzabalok.hu/ 

Reklámadatbázis – online nézhető és letölthető reklámfilmek és –zenék: http://www.reklamadatbazis.hu/news.php 
