TANULOI TEVEKENYSEG

SzERzG: Alexandrov Andrea

Reklam komplex elemzése az eddig tanultak alapjan

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

Az 6RA ciME: A TARSADALMI CELU REKLAM ESZKOZEI Es MUKODESE
Az ORA CELJA: A reklam sajdtos kozlésmaodjanak megismerése tarsadalmi céld reklamok elemzése révén
A rekldm mikodésmadjanak (kifejez8eszkozok, slrités, narrativ struktira, kédok, sztereotipidk) megfigyelése és tudatositdsa

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

A reklamhoz kapcsolddo, az egyén szintjén megjelend és §ssztérsadalmi jelenségek (mintakévetés, mérka és identitds; reklamterhelés, rekldmszabalyozas) megértése

REKLAMTERHELESBEN ELUNK
Hallgassatok meg a kovetkez6 rovid széveget,
majd hdrom csoportban dolgozzatok tovabb!

KERDESEK AZ EGYES CSOPORTOK SZAMARA:

« Gondoljatok at, kérnyezetetekben ki hogyan
viszonyul a rekldmhoz! Keressetek kulénb6z6, de
valéban tapasztalt viszonyulasokat!

« Milyen kovetkezményekkel jarhat ez a helyzet
a rekldmozdok szamara?

« Ha meg kellene hatdroznod, mi a rekldm, milyen
fogalmat ajanlanal?

CSOPORTOS OTLETBORZE, MAJD K020S BESZAMOLO (15 PERC)

Ismétlés révén pontositandd és régzitendd ismeretek:

- viszonyuldsunk a reklamhoz nem egynemdi

« életiinkben szinte minden reklamhordozéva valt

- ez tudatos vagy kevésbé tudatos rekldm-elkeriiléshez vezet

» ma nehezebb eljutni a fogyasztdkhoz, felkelteni érdeklédésiket,
mint régebben

« egyre erGsebben érzékelhetd a megkulénboztetés, a dicsekvés és az
igéret 6rok reklamkényszere:

[GERETEK A REKLAMBAN:

« az aru révén elért jutalom

« az aru hidnyaban fellépd fenyegetés

« és az aru jelképes jelentése, hozzarendelt tulajdonséga

A REKLAMBAN MEGJELENG DICSERET IS IRANYULHAT
- a termékre magdra

- a megszolaléra

- a fogyasztora.

A REKLAM FOGALMA:

A rekldm a tarsadalomban évszdzados megegyezés alapjan kialakult
olyan kommunikacié, amely

- minden fél 4ltal jol ismert céllal (eladds-névelés)

« nyilt jatékszabdlyokkal (igéret, dicséret, megkiilonbdztetés)

« elfogadott kommunikacids stilusban (harsanység)

« korlatozott csatorndkon keresztiil (médiumok, reklameszkézok) zajlik.

(Sas Istvan: Rekldm és pszicholdgia, 39.)

A téma bevezetéséhez mindennapi életiink egy jol érzékelt
sajatossagat, a reklamterhelés jelenségét, és az ebbél
adodo reklam-elkeriilést javasoljuk.

A FELOLVASASRA VAGY KIOSZTASRA JAVASOLT ROVID SZOVEG:
Erzékszerveink a kiilvilagbdl érkezé ingerek sziintelen
bombdzéasadnak vannak kitéve. Szamos kutatas foglalko-
zott a reklamterhelés mérésével kiilénb6zd orszédgokban.
Az Egyesiilt Allamokban mér 2000 elétt arrél szémoltak

be, hogy egy atlagos amerikait naponta 3000 kiilénféle
reklédmpulzus ér. Ennek - akarmilyen hihetetlen - 90%-a az
észlelési kiiszGb alatt marad, tehat elvész! A reklamterhelés
folyamatosan nd. Az emberek védekeznek az informdciés
tulterheléssel szemben: az utcan a plakatok helyett a tdjat
nézik, az djsagok reklamoldalait atlapozzak, stb. Mindez

a tudatos reklamkeriilés néhany jele. Létezik azonban
egyfajta, az emberi szervezetbe beépitett biztositék, amely
automatikusan bekapcsol, ha valaki tidlzottan intenziv
reklamkézegbe keriil. Az emberi agy megszUri a beérkezé
informdcidkat és nagy résziiket visszautasitja. A vidra-ef-
fektus tehat a nem tudatos védekezés egy olyan mecha-
nizmusa, amikor érzékszerveink automatikusan bezarulnak
a zavaré mennyiségl ingerek elétt. (A vidra csavaros fiilei,
amikor viz ala jutnak, automatikusan bezarulnak.) A be-
fogadéssal kapcsolatos mdsik tipikus védekezési reakcié a
szelektiv észlelés.

(A réviditett részlet forrdsa - Sas Istvan: Reklam és
pszicholégia, 107-108.)

b vosvolgy

MEDIAERTES-
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TANULOI TEVEKENYSEG

A TARSADALMI CELU REKLAM
Reklamfilm: biztonsagi 6v.flv
Plakat: Hello Kifii.jpg

A nagy rekldmterhelés ellenére biztos, hogy

felkeltik a figyelmiinket a kovetkez6 rekldmok.

Miért?

Prébald koralirni, milyen érzelmi hatdst tettek
rad a latottak!

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

EGYENI MUNKA, MAJD MEGOSZTAS A TOBBIEKKEL

Az EGYSEG MASODIK RESZEBEN ROVID TANARI ELG6ADAS (15 PERC)

A térsadalmi céld reklamok els6sorban motivaciés eszkoztarukban
kilonboznek a kereskedelmiektél. Az el6z6 blokkban targyalt hdrom
igérettipus (Mit nyer vele? / Mit veszit nélkile? / Milyen jarulékos
értékkel, jelképes tulajdonséggal gazdagodhat a termék révén?) itt is
megjelenik. Mivel azonban itt a cél annak érzelmileg meggydz4 bizo-
nyitdsa, hogy egy adott tdrsadalmi jelenség ,rém tartozik”,

«erint engem”, a motivacid eszkozei is médosulnak kissé. Harom lélek-
tani alaphelyzetrél beszélhetink:

1. Kozvetleniil a befogadé érdekében szélal meg a rekldm (ilyen a mi
esetlinkben a biztonsagi 6v hasznalatéra buzdité film) — ekkor a f8
cél a fenyegetettség bizonyitdsa, s a cimzett tulajdonképpen az 6
6szton-énje.

2. Kézvetve a befogadd érdekében emel sz4t a széveg (ilyen drater-
vink kovetkezd blokkjanak két példaja, amelyek kérnyezeti artalmak-
ra hivjak fel a figyelmet) — ebben az esetben a f6 cél az érintettség
bizonyitdsa, s a szoveg az 6 praktikus, valdsagelv alapjan mikodé
énjét szolitja meg.

3. Onzetlen segitségre, adakozasra szélit fel a reklam (ilyen a Hello
Kifli cim( plakat, vagy a mintakdvetés és identitds cimi egység vér-
adasra felhivd reklamfilmjei) — ekkor az empétia megteremtése a cél,
s a cimzett normakovetd és felelds felettes énlink.

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Az a felismerés, hogy a rekldm hatdsmechanizmusaval
élve nem csupén bizonyos arucikkek elényei emelheték ki,
hanem tomegek véleményére lehet hatni fontos térsadalmi
jelenségekkel kapcsolatosan is, hivta életre a tarsadalmi
célu rekldmokat.

A 9-10. osztalyosok szamara készilt ératerviink erre

a rekldmtipusra épul. Mindazokat az ismereteket, amelye-
ket a kereskedelmi rekldmok anyagéra alapozva a 7-8.
osztalyos korcsoport szdmara készitett dratervben
megjelenitettiink, itt is 4tadhatjuk, hiszen e rekldmfilmek
formanyelve és mikédésmaédja nem kiilonbozik a keres-
kedelmi rekldmokétdl. Emellett azonban lehetdség nyilik
Uj szempontbdl tekinteni a sztereotipiak vagy az identitds-
képzés jelenségére, s a tarsadalmi és kereskedelmi
rekldmok hatértertlete is érdekes kérdések felvetését
teszi lehet6vé.

A két draterv-sorozat felcserélését nem ajénljuk mindkét
iranyban: 9-10. osztalyban alkalmazhatd a kereskedelmi
rekldm korul felépitett 3*45 perces foglalkozas-egydttes,
de a 7-8. osztalyosok szdmara a nagyobbak draterveinek
bizonyos elemei még koraiak lehetnek. Ebben az esetben
inkébb egy-egy blokk kiemelését és 6nmagaban valo
hasznalatat javasoljuk.

Az ératervnek ez a blokkja Sas Istvan Rekldm és pszicholé-
gia cim( konyvének A tarsadalmi célu rekldm sajatosségai
cim( fejezetén alapul. (322-326.)

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

REKLAM
g-10. EVF.
.B" ORATERV

JAV. IDOTARTAM:
135 PERC
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TANULOI TEVEKENYSEG

A REKLAM MINT ALKALMAZOTT MUVESZET
A REKLAM KIFEJEZOESZKOZEI
elsivatagosodas.jpg

gorilla.mp4

1. FELADAT

Figyeld meg a kovetkezd plakétot! Allapitsd
meg, mit rekldmoz! ird le, milyen eszkozokkel
ragadja meg a kép a befogadd figyelmét! Mutasd
be, hogyan (milyen Gtvonalon, milyen eszkézok
segitségével) vezeti tovabb a plakat a tekinte-
tinket!

2. FELADAT

Miutédn megnézted a mellékelt reklamfilmet,
foglald 6ssze, hogy az el6bb emlitetteken kivil
milyen (ezuttal kifejezetten a mozgdképi koz-
lésmaddra jellemzd) figyelemfelkeltd eszkozoket
vettél észre!

Otleteidet beszéld meg tarsaiddal, és kézésen &l-
litsatok dssze egy hatdsleirast, amelyet a csapat
egyik tagja megoszt a tébbiekkel.

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

CSOPORTMUNKA, MAJD MEGOSZTAS (15 PERC)

A tarsadalmi céld rekldm formanyelve nem kiilénbozik a kereskedelmi
reklamokétdl, am témajabol adéddan bizonyos észlelést elésegitd ele-
mek, példdul a szexudlis hivdjelek kimaradnak a repertoarjabol.
Azonban a téma felhivo jellege itt is el§segitheti az észlelést, mint
példdul az érzelmek 4brazolasa vagy a veszélyhelyzet megjeleni-
tése. (Ezt példézza az elsivatagosodést megidézé plakaton a madar
.elfogydsa”, kiszaraddsa", amely metaforikusan az élet veszélyez-
tetettségére utal.)

Az élénk, telitett szinek, a csillogés és a szinek kontraszthatésa
szintén segiti az észlelést. Erre is j6 példa az elsivatagosodasrdl sz6lé
plakat mivészi erejl szinkezelése, és az, ahogy a szines alak kivélik
a sotét hattérbdl.

A formai elemek kozil a nagyitds, a kompozici6 (itt: kozéppontban
a madar, a teste és szarnyai vonala vezeti a szemet) és az abrézolt
fellletek plasztikussaga (itt: a lassan homokka porlddé alak) bir erés
hatéssal.

A mozgdkép esetében a fenti elemekhez tarsul még a képkivéga-
sok, kiléndsen a kozelképek, a kameraéllasok és kameramozgésok

véltakozdasa, a montazs, a tempd, a l6vés erés hanghatdsa, a zene, stb.

(Mindezek az eszk6z6k animacids film esetében is mikédnek.)

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

A rekldm hatasmechanizmusdnak megértését érdemes az
észlelést eldsegitd elemekkel kezdeni, hiszen ezen

a szinten dél el, hogy a befogadd, miutan érzékelte az in-
forméciot, foglalkozni is kezd az ingerrel. Itt nem tesziink
mast, mint a mozgéképes kiozlésmdd kifejezGeszkozeit
ismételjik &t a rekldmfilmek anyagdn.

A formanyelvi elemzést azért javasolt csoportmunkaban
végezni, mert a tanulék egymast kiegészit6 hattértudasa
alighanem kulondsebb segitség nélkil is lehet6vé teszi

a sikeres értelmezést. A tanar feladata itt elsGsorban az,
hogy reflektaljon a kozos tudasra, s ahol kell, segitsen
rendszerezni azt.

HAZI FELADAT

Keress példat mlvészi igényl tarsadalmi rekldmra! Valasztott példddat elemezd formanyelvi szempontbdl, s révid értelmezéseddel egyiitt mutasd is be térsaidnak!
Ha az 6nall6 keresgélés nem megoldhatd, valasztdsra felkindlhatjuk a médiatar két szévegét: fogd be a szelet.flv és eltlintek napja.flv.

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT
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TANULOI TEVEKENYSEG

A REKLAM MINT TORTENETMONDAS

A REKLAMFILM NARRATIV STRUKTURAJANAK
ELEMZESE

biztonsagi 6v.flv

takarékbélyeg.mp4

Keresd meg a kdvetkezd rekldmfilm cselekmé-
nyének f6 szerkezeti egységeit, valaszolva az
alabbi kérdésekre!

Milyen a kiinduld helyzet? Mi okozza a véltozast?
Hogyan prébéljak a szereplék megoldani

a felmeruld problémat /elérni a vagyott célt?
Siker korondzza-e eréfeszitéseiket?

Mi a megoldéds? Mi a szerepe ebben a rekldmo-
zott terméknek?

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

FRONTALIS MEGBESZELES (15 PERC)

Az elsé blokk filmje konnyen beazonosithatd szerkezeti sémara épil:
« alaphelyzet: békés csaladi élet, idill, szeretet

« bonyodalom: az autds karambol

« kibontakozas: a feleség és a kisldny megmentik az apat

« tetépont: mikodésbe lépnek a ,biztonsagi 6vek”

» megoldas: a megmentett idill

A méasodik film esetében a szerkezet népmesei sémajat a megszolald
gyermek volta igazolja, és a kézlésmdd humora oldja.

A termék (takarékbélyeg) itt a hés (egyszerdi iskolds) térekvéseinek
elésegitéjeként, mintegy vardzstérgyként jelenik meg. A végyott cél,
bizonyos ,kincsek” birtoklasa a takarékbélyeg révén valdsulhat meg,
s a tobbi gyerek, aki végiil mind részesiil a termék altal megjelenitett
jutalomban, maga a fogyaszto.

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Ezutan kiovetkezhet a narrativ struktira vizsgalata. Eb-
ben segitséget nydjthat, ha a tanulék ismerik a cselekmé-
nyes irodalmi minemek szerkezeti felépitését (expozicié
— bonyodalom - kibontakozas — tetépont — megoldas /
hatodik osztélyos irodalmi anyag), mivel ez a struktdra itt
is j6 kiindulépontul szolgélhat.

A legendaépités példaul, amely sok marka értelmezési
keretét adja, ebbél a szempontbdl nézve nem mas, mint
a népmese archetipusainak - felszini - modernizacidja.

Ha az emlitett irodalomelméleti ismeretek nem elég
biztosak, megtehetjlk, hogy egy rovid ismétlé jatékkal
vezetjlk fel a gyakorlatot, amelyben a tanuléknak az egyes
szerkezeti egységek nevét és a cselekményépitésben
betoltott funkcidjukat kell kis kartyak segitségével ssze-
pdrositaniuk.

KODOK A REKLAMOKBAN

Hallgasd meg a kddok fajtéirdl szo6lo rovid tandri
eléadast!

Mér a szdveg elhangzasa kozben emeld ki

és rogzitsd a haromféle kodolds nevét

és miikodésmoadjat!

A beszédmold utdn készits 3*3 soros rovid vazla-
tot az egyes kddtipusok jellemzésével!

TANARI ELOADAS KREATIV FELDOLGOZASA (10 PERC)

A szakirodalombdl olvassuk el Sas Istvan Rekldm és pszicholdgia cimi
konyvének részletét, majd roviden foglaljuk dssze a tanulék szamara!
A kddok fajtai (167-172. oldal)

A kédok 3 tipusadnak egy lehetséges bemutatasa:
1. DENOTACIO: a termék leirdsa, lehetd legelényésebb mdodon valé bemu-
tatadsa — erre példa a biciklis felvonuldst népszersité magyar rekldmfilm

2. DEMONSTRACIO: a termék el6nyeit kiviilrél behozott demonstraciés
eszkozzel érzékeltetjik — a mi példdnkban a fiatal lannyal egyitt
.megtapasztaljuk, végigéljik" annak hangulatét

3. KONNOTACIO: a termékhez asszociacidval (metaforikus képek, szim-
bélumok) kilonféle értékeket kapcsolunk, s ezek oly fontossé vélnak,
hogy a termék maga mdr akar el is tlinhet a rekldmbdl, mert a lényeg
a hozz4 térsitott érték lesz — a mi utolsé példdnk nem a felvonuldst,
hanem a kerékparos kozlekedést reklamozza oly médon, hogy a bicik-
livel jarok vidam, fesziiltségmentes, laza életformajat allitja szembe
az autds férfi stresszes, folyamatos kellemetlen helyzetekbdél allo,
egyik zavarbdl a mésikba esg életével.

Olyan elméleti jelenségrdl van sz6, amely, bar centralis
fontossdgu a rekldmok megértése szempontjabdl, a gyere-
kek sajat tapasztalata révén csak viszonylag lassan lenne
felépithetd.

Ha az idGkeret korlatozott, érdemes egyszerten elmesélni
a tanuléknak a kddolas harom tipusanak elméletét, s
ezeket demonstralni példdul a kévetkezd reklamfilmek
segitségével:

Critical mass 2012.flv

Critical mass - Joshua Lipworth.flv

hagyd otthon az autédat.mp4

Ha azonban sok id6nk van, akdr ugyanezekbdl a szévegek-
b6l kiindulva induktiv Gton is megkozelithetjik a kérdést,

a gyerekeket buzditva a kiilonbségek felfedezésére és
megfogalmazaséra.

Ebben az esetben a szakirodalmi szdveg a sajat megfigye-
lések helyességének Gromteli visszaigazoldsdul szolgélhat.

b.vosvilgy

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

REKLAM
g-10. EVF.
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TANULOI TEVEKENYSEG

MINTAKOVETES, IDENTITAS ES MAGATARTASMODELL

1. FELADAT

hagyd otthon az autédat.mp4

véradéds Kozmann Gy6rgy.mp4 véradas
Novaék Péter.mp4

Figyeld meg, milyen csoporthoz valé kapcsolé-
ddst kinalnak fel a kovetkezd rekldmok! Milyen
idedlis szerepeket, csoporthoz kapcsolhaté
tulajdonsagegyitteseket korvonalaznak? Kivel
azonosulhat, milyenné szeretne valni az adott
magatartasformat felvéllalé befogad6?

2. FELADAT

hagyd mér abba.flv
hogyan mondjam el.mp4
bantalmazéas.mp4

A mésodik filmblokkban olyan tarsadalmi célu
reklamokat lathattok, amelyek negativ irdnyult-
saggal, a nem kivdnatos magatartéstol vagy
életformatdl elrettentve jarulnak hozza a befo-
gadd identitasképzéséhez.

Figyeljétek meg, hogyan abrazoljak, milyen jel-
legzetességekkel ruhdzzék fel, milyen értékek-
kel llitjdk szembe a kovetkezd rekldmok

a karosnak tartott viselkedést!

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

SZAKERTGI CSOPORTOK, MAJD PAROS BESZAMOLO (20 PERC)

A feladat az el6z6 blokk szerves folytatdsa. A tarsadalmi tevékenység-
hez vagy felvallalt viselkedésformahoz kapcsolt értékek révén a fo-
gyasztd a végrehajtott tett vagy viselkedésvaltozas révén

« a vagyott csoporthoz kapcsolddik

- mintat kivet, a szdméra vonzd szereplehetdségek (itt: ,vidam,
nyugodt, sikeres biciklistdk", illetve ,kllénlegesek, nevezetes em-
berek, egyéniségek”) idedlis véltozataval taldlkozik.

« ebben az értelemben a rekldmok identitasképzd lizenetek (,Ilyen
vagy / lehetsz, ha ezt megteszed vagy nem teszed.")

A reklam ezéltal
- egy idealizélt vildgot, vonzé életformat allit elénk,
- s egyGttal igényt és vagyat is ébreszt iranta.

Ebbe az ideélisként felmutatott vildgba a rekldmozott viselkedésfor-
ma ,varazsereje"” révén nyerhetiink bebocsatast. Ha nem is lesziink
olimpikonok, mint Kozmann Gydrgy, vagy kulturalis ikonnd, mint Novak
Péter, de legalabb egy tekintetben, a véraddsban (azaz a tarsadalmi
felelésségvallalasban és az egészségért vald kiizdelemben) térsaikka
vélhatunk.

2. FELADAT
A tarsadalmi céld reklam gyakran él az identitas negativ megha-
tarozasanak eszkdzével. Mintegy azt tizeni: ,Ha nem akarsz ilyenné
vélni, viselkedj mésképp!"” Ennek oka abban keresendd, amit dra-
terveink mésodik egységében elmondtunk: igy kénnyen tud elretten-
teni a veszélytél, vagy (amennyiben minket a jelenség kozvetleniil
nem sujt) érintettséget létrehozni a befogaddban.

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

A feladat ismertetésekor érdemes kiemelni, hogy az el6z6
gyakorlat logikus folytatasarél van szd. Most azt fogjuk
vizsgalni, milyen értékeket kapcsolhatunk egy-egy élet-
forméhoz vagy viselkedéshez, valamint azt, hogy hogyan
allnak 6ssze ezek az értékek egységes magatartds-
modellé, szereppé vagy életmindséggé.

Mivel ez a téma igen fontos, ha idnk engedi, akér egy
teljes drat is szentelhetlink neki. Ebben az esetben

a kovetkezGkben leirt hazi feladatbdl indulunk ki,

és a gyerekek 4ltal hozott rekldmfilmeket elemezzik.

HAZI FELADAT

Gydjts te is példat az altalad ismert rekldmok kozott az 6ran térgyalt jelenségekre! Valassz olyan példéat, amelyben a termékkel egyiitt a fogyaszté egy bizonyos életformat, csoporthoz valé

tartozést vagy élményt is ,elérhet”! Mutasd be tarsaidnak a hozott rekldmfilmet, majd kézdésen értelmezzétek azt!

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

REKLAM
g-10. EVF.
.B" ORATERV

JAV. IDOTARTAM:
135 PERC
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TANULOI TEVEKENYSEG

SZTEREOTIPIAK
autizmus.flv
gyo6nyord vilag.flv
allasinterju.flv

Nézzétek meg az ,Egyiitt a fogyatékossaggal élék
elfogadasaért"” cim( kampany hdrom reklam-
filmjét!

A harom médiaszévegben tobbek kozott az a
kozos, hogy témajuk, ha nem is kifejezetten
térsadalmi tabu, de mindenesetre ritkan képezi
térsalgds targyat. Mintha kellemetlen lenne errél
beszélni... Hat éppen ez ellen a ,kellemetlen”
csond ellen, a szolidaritds hianya ellen emeli fel
szavét ez a harom rekldm. Figyeld meg, hogyan!

« Mindharom rekldm talalkozaést ir le, melynek
soran a szereplék két csoportra oszlanak:
vagyunk ,mi" és van ,6", aki méas. Milyen tulaj-
donségokat kapcsolhatunk az egyik, milyeneket
a masik csoporthoz?

« Véltozik-e a filmek kozben a befogadd érté-
kelése? Valtozik-e az a tulajdonsagegydttes,
amit a magétol "kilénbsz6" szereplé(k)hoz
rendel?

« Milyen érzésekkel nézheti a befogado a filme-
ket? Mit gondolsz, valtozik-e kézben viszonyu-
lasa a fogyatékossaggal él6khoz?

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

K6z0s MEGBESZELES (15 PERC)

Az emberi gondolkodés sajatossdga, hogy egyszer(sit, altaldnosit
és osztalyoz. Az tehat, hogy tipusokban fogjuk fel a vildgot, gon-
dolkodasunk adaptiv jellegzetessége.

A sztereotipia olyan mindsités, amely egyszerre tartalmazza a kate-
gorizalast és az értékelést is. Emellett az adott jellegzetességet
egy egész csoportra nézve tartja helytallonak. Sztereotipidink
vonatkozhatnak tarsadalmi, nemi, korosztalyos vagy nemzetiségi
csoportokra egyarant.

Elgitéletrél akkor beszélink, amikor az adott csoport egy konkrét
tagjéra nézve felulvizsgélat nélkil igaznak fogadjuk el a csoportra
vonatkozd sztereotip vélekedéseket, s ezek alapjan értelmezziik
viselkedését, esetleg értékeljuk 6t magat.

A megtekintett médiaszdvegek, mint az térsadalmi reklamok
esetében vérhatd is, kihivdsként szolgélnak sztereotipidink szamara,
megkérddjelezik azok helyességét.

Eszkoziik mindharom esetben ugyanaz: a varatlan szempontvaltas
arra készteti a befogadét, hogy sajat megszokott poziciéjabol
kilépve a fogyatékossaggal él6 emberek szemszogébdl érzékelje egy
pillanatra a helyzetet. Ez juttatja el végul 6t annak lehetdségéhez,
hogy sajét (4ltaldban megszokott, ezért nehezen felmutathatd)
sztereotipidit, idegenkedését, a méssdggal kapcsolatos félelmeit
egyaltalan észrevegye, kiviilrél ldssa. Az ezzel jaré meglepGdés,
esetleg szégyen (,hat én is igy gondolom?!" / ,hat ilyen érzés lehet...")
lehetéséget adhat egy késdbbi viselkedés- vagy attitlidvaltozashoz.

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

A sztereotipiak haszndlata a média, s kilondsképpen a rek-
lam mikodésének alapvetd térvényszerlségeihez tartozik.
Ennek révén kapcsolhatunk egy cimkét (attribltumot) egy
markahoz, s tulajdonithatjuk az éltala megjelenitett ming-
séget az adott terméknek.

Am ugyanez a mechanizmus végbemehet masok testfelé-
pitése, élethelyzete, szokasai kapcsén is.

Ha tudataban vagyunk az emberi gondolkodas sztereotipi-
kus volténak, konnyebben elkerilhetjik az elitéletességet
mindennapi életiinkben is. Ez az egyik olyan pont, ahol a
médiatanitds kdzvetlen neveld hatdssal bir: differencialtab-
ban gondolkodé, megfontoltabban itéld és tudatosabban
donté nemzedékek felndvekedéséhez jarulhat hozza.
Erdemes ezt a kérdést teljes osztilyban megbeszélni, mar
csak azért is, mert olyan neuralgikus térsadalmi kérdések
felvetéséhez vezethet, amelyeknek moderaldséaban a ta-
narnak fontos szerep juthat, bar a jelen ératerv a nemzeti-
ségi sztereotipidknal taldn konnyebben térgyalhaté, de
nem kevésbé aktiv sztereotipidk koré épul fel. A fogyaték-
kal él6k megitélése, a helyzetiikhéz vald viszonyulas,

a veluk valé érintkezés mddja gyakran elditéleteket tiikroz,
s igy sok féjdalmat okoz az érintetteknek.

b vosvolgy

MEDIAERTES-
OKTATO KOZPONT

REKLAM
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JAV. IDOTARTAM:
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TANULOI TEVEKENYSEG

A REKLAM A KOZLESFOLYAMATBAN
Magyarorszag, én igy szeretlek!.mp4
Légy bator.flv

Nézzétek meg a kovetkezd két reklamfilmet, és
gondolkodjatok el azon a kommunikéaciés
folyamaton, amelyben tzenetként mikédhetnek!

Vélaszoljatok a kovetkezd kérdésre, majd megal-
lapitésaitokrol készitsetek szemléltetd 4brat!

« Ki tizen altala? Mit? Milyen céllal?

« Ki alkotja a célkozonséget?

« Milyen formanyelvi sajatossagokkal rendelkezik
a szoveg?

« Milyen életstilus / értékrend all mogotte?

« Milyen érzelmi hatast érhet el?

« Milyen kilonféle befogaddi értelmezésekhez
vezethet?

« Kinek a hasznat / hatalmat szolgélja?

TANARI TEVEKENYSEG — SZUKSEGES ID0
ROGZITESRE KERULO ISMERETEK

CSOPORTMUNKA (15 PERC)

A munka soran érdemes korbe-kérbe jarva figyelni, mi zajlik az egyes
csoportokban. Igy kérdésekkel ravezethetjiik a tanulékat, hogy
figyeljenek a formanyelvi sajatossdgoknak mind a vizudlis, mind

a verbélis, mind pedig az auditiv elemeire.

Az abra, amit a tanuldk készitenek, lényegében nem lesz mas, mint

a modszertani megjegyzésekben emlitett Jakobson-modell alkalmazé-
sa az adott médiaszovegre. [gy a konkrét gyarté keriil az izenet
kildéjének helyére, a cimzett helyén a célcsoport neve all majd, a kdéd
pedig az el6bb emlitett formanyelvi sajadtossagokbdl all 6ssze.

Kihivést jelent a modell rajzén elhelyezni az érzelmi hatést, a kozveti-
tett értékrendet és a haszonra/hatalomra irdnyuld térekvéseket, még
akkor is, ha egyébként teljesen érthetd volna, hogyan kapcsolddnak
ezek a tényezdk a rekldmfilm Gzenetéhez. Elképzelhetd olyan megol-
das, amely az Gzenet masodik-harmadik ,rétegeként” jeleniti meg eze-
ket az elemeket, de barmilyen mas kreativ elgondolas is tidvozlendd.

A hozott példak azonban még ennél is fontosabb tapasztalattal szol-
galhatnak. Megmutatjak, hogy a hatar kereskedelmi és tarsadalmi
rekldm kozott nem kdnnyen definidlhatd, formanyelvi elemzés
utjan gyakran ki sem mutathaté. Hiszen a Soproni sér reklam ha-
tésa a nemzeti biszkeség felélénkitésén és kielégitésén alapul,

s emellett hattérbe szérul, szinte észrevehetetlen marad maga

a reklamozott termék.

A Pfizer gydgyszergydr reklamja, ha belegondolunk, még ennél is bonyo-
lultabb. Sulyos sztereotipidkat ingat meg (a ,csavargg, graffitis fid" iro-
dik at egy pillanat alatt ,szeret6, dldozatkész testvérré"), erésen hat ér-
zelmeinkre, hiszen nincs fdjdalmasabb és fenyegetébb, mint egy beteg
gyerek latvanya. S mindezt az érzelmi hatast végiil — sajat profitja szol-
gélataba allitja? Létezik azonban egy masik értelmezés is: lehet, hogy
ez a nagy cégek tarsadalmi szerepvéllaldsénak jelenségei kozé tartozik,
és célja a tudatformalds és az egylittérzés, a feleldsség novelése.

Erdekes minderrél megtudni a gyerekek véleményét, még ha egyér-
telm( igazsdggal ezlttal nem is minden szempontbdl szolgélhatunk.

MODSZERTANI MEGJEGYZESEK

Ez a blokk a Center for Media Literacy altal javasolt

5 kulcskérdés (korabban: 5 alapelv) kommunikacidkoz-
pontu értelmezésén alapszik. A nevezetes médiaoktatasi
kozpont 5 kulcskérdést ajanl, amelyeket minden média-
szoveg értelmezésekor érdemes feltenni:

1. Ki készitette ezt az lizenetet?

2. Milyen kreativ technikdkat hasznalt, hogy figyelmemet
lekdsse?

3. Mé&sok milyen egyéb, az enyémtdl kiulonbszé médon
értelmezhetik az tizenetet?

4. Milyen életstilus, értékek és szempontok jelennek meg
vagy hidnyoznak beléle?

5. Milyen céllal kuldték az tizenetet?

http://www.medialit.org/reading-room/five-key-questions-
form-foundation-media-inquiry

Honlapjukrél sok segédanyag letélthetd és a tanérakon fel-
hasznédlhatd, s a linkeket kovetve ezekhez a kérdésekhez
is tovabbi magyarazatot kaphatunk.

E kérdések valéban fontosak, annal konnyebb a velik vald
munka a magyar gyerekek szamara, mert azon a Jakobson-
féle nyelvi kommunikaciés modellen alapulnak, amellyel

a mi gyerekeink a nyelvtandrdkon mar 6todik osztalytol
ismerkednek. A modell 6sszefoglaldsat draterviinkhoz
mellékeltuk.

b vosvolgy

MEDIAERTES-
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TANULOI TEVEKENYSEG

REKLAM

REKLAMSZABALYOZAS CSOPORTMUNKA, Kz0s VITA (15 PERC) A rekldamszabdlyozds kérdését érdemes beszélgetés, eset- )
ALTALANOS REKLAMTILALMAK ES REKLAM- A kiegészitések otlethdrzéje elétt feltehetiink tovabbi segitd kér- leg vita formajaban érinteni. 9-.:.]'9° -
KORLATOZASOK déseket is: Oraterveinkben a 7-8. osztdlyosok szémara a Rekldmetikai SR TERY
« Tiltandtok-e bizonyos termékek rekldmozésat? Kddex 12. cikkelyét, a 9-10. osztalyosok részére pedig JAV. IDOTARTAM:
Olvassétok el a térvény mellékelt részletét! . Sziikségesnek tartanatok-e a bemutatés id6pontjanak korlatozasat a reklamtevékenységrol szold torvény rekldmtilalmakrol és 135 PERC
Gondoljétok végig, milyen hatastol 6vjak a egyes termékek esetében? reklamkorlatozasokrél sz6l6 pontjait javasoljuk feldolgo-
java-solt szabélyok a tarsadalom tagjait! Milyen « Meghatéroznétok-e a kitelezéen kizzéteendd informaciokat? zasra, pusztan azért, mert a térvény szdvege a kisebbek
tarsadalmi hatésai lennének annak, ha ez a fajta Valtoznanak-e ezek az informaciok attél fiiggéen, hogy milyen szamara az érintett témak és a megfogalmazas madja mi-
szabalyozas nem lenne érvényben? Létezik-e termékrél van sz6? att is problémat okozhat. Mivel azonban mindkét valtozat
szerintetek olyan jelenség ezen a terileten, barkinek hozzaférhetd, ebben a blokkban a kiindulé
amely még szabalyozésra var? Mi lenne az? A vita moderalésanal kévethetjiik a vitaquick forgatékonyvét is: szdveg szabadon valtoztathato.
Véleményeteket fogalmazzatok meg rovid « Allit6 beszéd (1.5 perc)
beszéd forméjaban! Hallgassatok meg a tébbi « Keresztkérdések (1 perc)
csoport beszédét is, ha taldltok vitas pontot, « Tagadd beszéd (1.5 perc)
érveljetek sajat elképzelésetek mellett! « Keresztkérdések (1 perc)
o Allité lezérés (45 mp)
- Tagadd lezaras (45 mp) [8]
HAzI FELADAT
A foglalkozason Gsszehasonlitott reklamok koziil valaszd ki a neked leginkabb tetszét! Ervelj dontésed mellett valtozatos (formanyelvi, értelmezé, a befogaddra gyakorolt hatést kozép-
pontba 4llitd, értékrendet vizsgélo, sth.) szempontok szerint! Véleményedet fogalmazd meg rovid esszé formajéban!




forrasok

FELHASZNALT SZAKIRODALOM:
Sas Istvan: Reklam és pszicholdgia (Kommunikaciés Akadémia, 2007)
Sas Istvan, Rekldm a jéért — Tarsadalmi céld reklam, Nonprofit rekldm, CSR kommunikécié (Kommunikdaciés Akadémia, 2010.)

A KEPEK ES FILMEK FORRASAI:

biztonsagi 6v - http://www.youtube.com/watch?v=bjWufx3fenc&list=PL7A96428CC668E0AC

Hello Kifli - http://www.facebook.com/photo.php?fbid=211412792251135&set=a.119053521487063.16669.117297081662707&type=1&theater
elsivatagosodas - http://www.facebook.com/photo.php?fbid=251119864947094 &set=a.119053521487063.16669.117297081662707&type=1&theater
gorilla - http:/www.youtube.com/watch?v=7g9mOMQfY2s

fogd be a szelet - http://www.youtube.com/watch?v=k924p1B_wms

eltiintek napja - http://www.youtube.com/watch?v=SwnOMkTmCnM

takarékbélyeg - http://www.youtube.com/watch?v=1DgblJ46x0O4

critical mass - Joshua Lipworth - http:/www.youtube.com/watch?v=xGtBPIPqIFQ

critical mass 2012. - http:/www.youtube.com/watch?v=rfGLUkKDIAIY

hagyd otthon az autédat - http:/www.youtube.com/watch?v=Y WY KyRBFn7c

véradas Kozmann Gyérgy — http://www.youtube.com/watch?v=1Nkl03F6giw

véradas Novak Péter - http://www.youtube.com/watch?v=jieceSKF1zY

hagyd mar abba - http:/www.youtube.com/watch?v=rlWwA-Bv{Cs

hogyan mondjam el - http://www.youtube.com/watch?v=NYBOASgwIKE

bantalmazas - http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=eFXiSzj22v0

autizmus.flv - https://www.youtube.com/watch?v=D5EytgehpBE

gyonyéri vilag - http:/www.youtube.com/watch?v=xK2blz5VT2g

allasinterju - https://www.youtube.com/watch?v=btncEhnMNOLO

Magyarorszag, én igy szeretlek! - https://www.youtube.com/watch?v=SmGkwOqmU78

Légy bator - http:/www.youtube.com/watch?v=0AlyHUW;]NjE

2008. évi XLVIIL. Térvény a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairél. Altalanos reklamtilalmak és reklamkorlatozasok
Forras: CompLex hatalyos jogszabalyok gyijteménye http://net.jogtar.hu/jr/gen/hjegy doc.cgi?docid=A0800048.TV

SOROZATSZERKESZTO: KozAKk ZsuzsANNA | OLVASOSZERKESZTS: Szekeres Nikoletta | DizAJN: SKRAPITS BORBALA | PROJEKTGAZDA: VizUALIS VILAG ALAPITVANY
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